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Abstrakt

Szlak dziedzictwa przemystowego realizuje dwa cele strategiczne: wzmocnienie wizerunku
Bydgoszczy jako atrakcyjnego miasta turystyki przemystowej oraz zwiekszenie poczucia dumy
mieszkancow z historycznej roli Bydgoszczy w dziejach Polski i Europy.

Temat szlaku , Ludzie i technika przy wezle wodnym” jest zasadniczg trescig jego opowiesci, gtdwnym
watkiem narracji. Dzieki przyjeciu wspdlnej tematyki dziatalnos¢ szlaku zyskuje wspdlny kierunek, a
odbiorca otrzymuje spéjny przekaz. Na wybér tematu przewodniego wptyneta analiza charakteru
dziedzictwa przemystowego Bydgoszczy i zakresu tematycznego szlaku (watkéw i opowiesci
zwigzanych z wybranymi na szlak obiektami). Do gtéwnych linii interpretacyjnych szlaku zaliczono
pejzaz miasta przy drodze wodnej, ludzie drogi wodnej, technika w sieci powigzan oraz diugie
trwanie. Petna nazwa bydgoskiego szlaku - Szlak Wody, Przemystu i Rzemiosta TeH20 w Bydgoszczy —
odnosi sie do trzech gtéwnych atrybutdw industrialnego dziedzictwa miasta.

Dziatania promocyjne dotyczace szlaku podzielono na dwie kategorie: systemowe, majgce stac sie
podstawg do catej pdzniejszej komunikacji marketingowej (identyfikacja wizualna, serwis WWW,
aplikacja mobilna, baza zdjec¢ itp.) oraz okresowe (akcje i kampanie reklamowe, szkolenia, wizyty
studyjne, konkursy, wydarzenia specjalne itp.).

1. Pozycjonowanie marki szlaku

Pozycjonowanie marki polega na zbudowaniu jej wizerunku w swiadomosci odbiorcéw, wytworzeniu
w nich obrazu zgodnego z oczekiwaniami zarzadcy marki. To sposéb na wyrdznienie sie na tle
konkurencji z jasnym i wiarygodnym dla odbiorcy przekazem. Pozycjonowanie jest sposobem
powigzania marki ze skojarzeniami, na ktdrych zalezy jej dysponentowi, tak by adresaci poczuli silny i
pozytywny z nig zwigzek.

Wizerunek marki jest wypadkowa tego, co marka robi, jak sie zachowuje, jak o sobie méwi i wreszcie
tego, jak wyglada. Sednem procesu pozycjonowania jest celowo budowany obraz marki, a nie sama
wiedza o niej, suche fakty czy liczby. To nie znajomos¢ samego produktu badz ustugi ma najwiekszy
wplyw na decyzje konsumenckie — klientom nie wystarcza poznanie logotypu badZz hasta
promocyjnego, a nawet przekonanie o dobrej jakosci oferty. Wspotczesni konsumenci siegajg po
marki, z ktérymi czujg wiez emocjonalng i z ktédrymi mogg sie utozsamiaé, dzieli¢ wspdlne wartosci.
Takie marki bedg z petnym przekonaniem poleca¢ innym, a sami chetnie do nich wraca¢. Tego
rodzaju podejscie jest niezwykle wazne zaréwno w przypadku mieszkancéw, czujgcych emocjonalng
wiez ze swoim miastem, jak i turystow, dla ktérych powodem wyboru destynacji sg wyjatkowe
doznania, jakich moze sie w danym miejscu spodziewad.



1.1.

Korzysci racjonalne i emocjonalne marki szlaku

Bydgoski szlak dziedzictwa przemystowego, potraktowany jak produkt turystyczny, moze zaoferowac

swoim dwém gtéwnym kategoriom odbiorcéw (mieszkaricom i turystom) tak korzysci racjonalne, jak i

emocjonalne. Drabina korzysci jest narzedziem, ktore szczebel po szczeblu (czytana od dotu do gory)

prezentuje, w jaki sposdb podstawowe cechy produktu szlakowego wptywajg na rozumienie go przez

odbiorcow i roli, jaki petni on w ich zyciu. Wiedza ta jest niezwykle przydatna podczas tworzenia

przekazu reklamowego, ktdry ma trafi¢ do grup docelowych i zacheci¢ je do odwiedzenia szlaku.

Tabela 1. Drabina korzysci

4. | Korzysci Powdd do dumy z Bydgoszczy, jej historii | Pozytywne zaskoczenie — jest fadniej i
emocjonalne i znaczenia, jakie przez lata petnita onaw | ciekawiej niz mozna sie byto spodziewac¢
regionie, kraju i Europie Bycie indywidualista, ktéry $wiadomie
Stanie sie Swiadomym mieszkaricem, unika miejsc opanowanych przez masowa
wzrost identyfikacji z miastem, turystyke, oczywistych atrakgcji
wzmacnianie tozsamosci turystycznych
Okazja do zarekomendowania innym Mozliwosé podzielenia sie z innymi swoim
osobom waloréw turystycznych swojego | nowym odkryciem, stania sie swoistym
miasta przewodnikiem, ekspertem we wtasnym
Srodowisku
Delikatny snobizm intelektualny
3. | Korzysci Mozliwos¢ pogtebienia swojej wiedzy o Poznanie niezwykle interesujgcej, a jeszcze
racjonalne rodzinnym miescie, spojrzenia na jego powszechnie mniej znanej, historii miasta —
historie z nowej perspektywy celowosc¢ zwiedzania
Wartosciowo spedzony czas Poszerzenie wiedzy o technice oraz jej
Mozliwo$¢é polecenia innym (swoim wptywie na rozwdj miasta i kraju
gosciom) ciekawej atrakcji Mite spedzenie czasu, poczucie komfortu
zwiedzania
2. | Przewaga Miejski spacer ,na temat...”. Kompaktowos¢ (duzo atrakcyjnych
konkurencyjna | spgina narracja poswiecona waznemu obiektéw poswieconych historii przemystu i
elementowi tozsamoéci miasta, jakim rzemiosta na stosunkowo matej
jest dziedzictwo przemystowe - przestrzeni).
tematyczne potaczenie réznych Zwiedzanie interesujacych obiektéw,
obiektow, miejsc, wydarzen oraz postaci | reprezentujgcych nowe dla odbiorcy,
zwigzanych z historig miasta oryginalne dziedzictwo historyczne. Cze$¢ z
nich wciaz dziata.
Estetyka miejsca, przyjemnos¢ zwiedzania
bez ttumoéw.
1. | Cechy produktu | Odwotanie sie do dziedzictwa przemystowego, historycznego i kulturowego miasta -
podejscie przekrojowe (rézne okresy i gatezie przemystu).
Miejski szlak turystyczny, wygodny (w wiekszosci pieszy), dobrze przygotowany na
przyjecie gosci, naturalnie wpleciony w tkanke miejska.
0. | Grupy docelowe | Mieszkarncy Turysci

Zrédto: Opracowanie wtasne




1.2. Obietnica marki w podziale na grupy docelowe

W pozycjonowaniu kluczowe jest okredlenie gtdwnej obietnicy marki wraz z podaniem jej
wiarygodnego uzasadnienia. Pozycjonowanie opisane w formule jednego zdania wypowiedzianego
jezykiem konsumenta pozwala pdzniej na prowadzenie jasnej i zwieztej komunikacji z adresatem.
Zdanie takie, nazywane w Zzargonie marketingowym zdaniem pozycjonujacym, zostato, na uzytek
komunikacji bydgoskiego szlaku, opracowane w dwdch wersjach, osobnej dla kazdej z dwéch
kluczowych grup odbioréw — mieszkarnicdw oraz turystow.

1.2.1. Obietnica marki dla mieszkancéow
Dla bydgoszczan - odkrywcow Bydgoski Szlak Wody, Przemystu i Rzemiosta
Grupa docelowa Produkt/ustuga
to zaskakujacy i przyjemny spacer tematyczny po miescie,
Charakter marki Obszar kompetencji

podczas ktdrego mozna odkry¢ nieznane watki lokalnej historii miasta oraz biografie ludzi z nim
zwigzanych, a takze poczué sie spadkobiercg myslenia poprzednich pokoler bydgoszczan,
jak wykorzystac sity natury na rzecz rozwoju miasta,
Obietnica marki

poniewaz szlak pokazuje obiekty, ludzi i wydarzenia, ktore stworzyty
wspotczesng Bydgoszcz i stanowig o jej europejskim i nowoczesnym charakterze,
a czes$¢ obiektow jest statym elementem miejskiego krajobrazu

Uzasadnienie
1.2.2. Obietnica marki dla turystéw
Dla turystow - odkrywcéw Bydgoski Szlak Wody, Przemystu i Rzemiosta
Grupa docelowa Produkt/ustuga
to zaskakujaca i autentyczna atrakcja turystyczna,
Charakter marki Obszar kompetencji

ktora daje komfort zwiedzania we wspaniatej atmosferze,
dzieli sie wiedzg, intryguje, zachwyca oraz dziata na zmysty,
Obietnica marki

poniewaz jest szlakiem miejskim, tgczgcym unikatowe i nieznane powszechnie obiekty
poprzemystowe oraz prezentujgcym postaci z nimi zwigzane, pokazujgcym Bydgoszcz jako
europejskie miasto ludzi postepowych i nowoczesnych
Uzasadnienie



1.3. Tozsamos¢ marki szlaku

Piramida marki jest narzedziem pozycjonujgcym, ktére prezentuje wszystkie najistotniejsze
parametry marki, tgczgc w sobie to, co powinno okresla¢ jej wizerunek w oczach odbiorcow, tak
samo mieszkancéw jak i turystéw. Poczgwszy od tonalnosci marki, poprzez jej wartosci i osobowosc,
az po esencje. Pojecia te bedg miaty fundamentalne znaczenie przy pdziniejszym konstruowaniu

komunikatéw marketingowych kierowanych do odbiorcow.

Schemat 1. Piramida marki szlaku

[EHE]

i kompetencje Esencja - synteza, skrétowe

ujecie tego, czym jest marka

godna zaufania, szczera,
autentyczna, komunikatywna, /2
v . v Osobowos¢ - cechy charakteru
dobrze zorganizowana,

kompetentna, pragmatyczna spersonalizowanej marki

harmonia, odpowiedzialnos¢, racjonalnosé,
opiekunczos¢, zaangazowanie (odbiorcow i Wartosci - system wartosci

organlzatorow), otwartosc marki, gdyby by’fa OSOba

prostota, jezyk przyczynowo-skutkowy, optymizm, Tonalnosé — jakim gtosem ma

pragmatyzm, perspektywa osobista, fabularyzacja -
przemawiaé¢ marka

tworzenie opowiesci

Zrédto: Opracowanie wtasne

1.3.1. Wartosci marki

Niezwykle przydatne przy konstruowaniu portretu marki szlaku jest odpowiedzenie sobie na pytanie,
jakie wartosci oraz idee wyznawataby marka, za jakie mogtaby nawet walczy¢, gdyby byta
cztowiekiem. Tak powstaje system wartosci, wspdlny dla marki i jego odbiorcy.

Schemat 2. Wartosci marki szlaku

harmonia odpowiedzialnos¢ racjonalnos¢

opiekunczos¢ zaangazowanie otwartosé

Zrédto: Opracowanie wtasne



1.3.2. Osobowos¢ marki

Marka oferuje nie tylko atrybuty funkcjonalne, zwigzane ze sferg praktycznego uzytkowania
produktu, ale takze posiada duzy potencjat emocjonalny, nie bez znaczenia dla wspodtczesnego
konsumenta. Pomiedzy markg a jej odbiorcg powinno istnie¢ swoiste dopasowanie
charakterologiczne, ich relacje muszg polegaé¢ na wzajemnej atrakcyjnosci.

Osobowos¢ musi by¢ wewnetrznie spdjna, a wraz z wartosciami oraz esencjg tworzyé wzajemnie sie
uzupetniajgcy portret marki. Istnieje pie¢ podstawowych wymiaréw osobowosci marki,
pozwalajacych zachowaé owa spdjnosé, takich jak szczerosé, ekscytacja, wyrafinowanie, szorstkosé
oraz kompetencja. Ostatni z wymienionych wymiaréw ma zdecydowanie najwiecej wspdlnego z
markga bydgoskiego szlaku. Kompetencje nalezy rozumiec jako zbiér ponizszych cech.

Schemat 3. Cechy osobowosci marki

godna zaufania szczera autentyczna komunikatywna

dobrze

- kompententa pragmatyczna

Zrédto: Opracowanie wtasne

Archetyp marki

Archetypy sg nagromadzeniem watkéw obecnych w mitach, legendach i wierzeniach réznych kultur,
niezaleznie od szerokosci geograficznej. Stuzg m.in. do personifikacji marki, budujac jej klarowny
obraz oraz generujgc nowe skojarzenia z nig zwigzane, niezwykle przydatne podczas pdziniejszej
komunikacji z grupami docelowymi. Z dwunastu archetypdéw to Towarzysz wydaje sie mie¢ najwiecej
wspdlnego z osobowoscig marki szlaku zbudowanej wokét pojecia ,,kompetencje”.

Tabela 2. Archetypy marki szlaku

Archetyp Charakterystyka Korzysci dla odbiorcy Ucielesnienie archetypu
marki
Towarzysz Jest po to, by pomagad, jest Marka osadzona w roli Dr Watson, Robin Hood,
oddany, zawsze mozna na nim Towarzysza doskonale zna Marek Kondrat (Brand
polega¢, budzi zaufanie. To idealny | potrzeby swojego odbiorcy, Asset Valuator 2008)
przyjaciel, ktéry, jesli tylko tego pozwala mu dbac o siebie,
wymagataby sytuacja, gotowy jest | rozwing¢ skrzydta
do poswiecen.

Zrédto: Y&Rchetypes - Young & Rubicam




1.3.3. Esencja marki

Esencja jest zwieniczeniem procesu pozycjonowania marki, jej kluczowym elementem, majgcym
wplyw na strategie komunikacji.

pasja i kompetencje

2. Interpretacji dziedzictwa przemystowego Bydgoszczy

2.1. Koncepcja Interpretacji dziedzictwa

Interpretacja dziedzictwa wskazuje takie sposoby przekazywania odbiorcom tresci szlaku, ktére beda
realizowaty zatozenia zawarte w jego marce. Zgodnie z przyjetym podejsciem narracyjnym, dzieki
realizacji okreslonych w tym rozdziale gtéwnych linii interpretacyjnych, szlak ma szanse stac sie dla
swoich odbiorcéw porywajaca opowiescia.

O ksztatcie gtéwnych linii interpretacyjnych szlaku zadecydowato przyjecie podejscia narracyjnego
oraz zatozenia poczynione przy tworzeniu architektury jego marki.

2.2. Podejscie narracyjne

Podejscie narracyjne zaktada, ze wszystkie komunikaty wysytane przez obiekty szlaku do jego
odbiorcow sktadajg sie na wspdlng opowiesc. Narracja szlaku wyraza sie na dwéch poziomach:

e Drziatania ekspozycyjno-wydawnicze (twarde), obejmujg wszystkie materialne formy
prezentacji, takie jak: tablice przy obiektach (z opisami obiektow), papierowe przewodniki i
inne materiaty do zwiedzania, wystawy i prezentacje na szlaku i w obiektach

e Drziatania edukacyjno-animacyjne (miekkie), obejmujg wszystkie niematerialne formy
prezentacji, takie jak: oprowadzanie po szlaku, wydarzenia na szlaku, gry terenowe, lekcje i
warsztaty w obiektach

Realizacji dziatan ekspozycyjnych i edukacyjno-animacyjnych stuzg badania: gromadzenie i
pogtebianie wiedzy o obiektach, zbieranie eksponatéw, materiatéw ilustracyjnych itp.

2.3. Tematyka przewodnia szlaku

Tematyka szlaku to zasadnicza tres¢ jego opowiesci — gtdwny watek narracji. Dzieki przyjeciu
wspdlnej tematyki dziatania edukacyjno-animacyjne, ekspozycyjne i stuzgce im badania zmierzajg we



wspdlnym kierunku. Odbiorca otrzymuje spéjny przekaz, a organizator szlaku moze koncentrowac
sity i realizowac¢ konsekwentne dziatania komunikacyjne.

Tematyka przewodnia szlaku wynika z esencji jego marki (pasja i kompetencje) i wnioskéw
diagnostycznych z badania potencjatu dziedzictwa - sieciowy charakter dziedzictwa przemystowego
Bydgoszczy (wiele przeplatajacych sie watkdw) i obecnos¢ w historii miasta réznorodnych i
wyrazistych postaci. Esencja oraz wnioski diagnostyczne wskazaty, jakie cechy dziedzictwa
przemystowego Bydgoszczy wzieto pod uwage jako jego wyrézniki przy okreslaniu tematyki szlaku. Z
szerokiego zakresu zagadnien zwigzanych z dziedzictwem przemystowym miasta i obiektami na
szlaku wybierano wiec takie, ktére wigzaty sie z:

e Dynamicznym rozwojem Bydgoszczy w okresie prosperity w XIX i XX wieku

e Madrym wykorzystaniem sit natury w przemysle i transporcie

e Systemowym charakterem rozwigzann infrastruktury hydrotechnicznej, przemystowej i
miejskiej

e Rolg przedsiebiorcédw i inzynierdw w rozwoju miasta

e Powstawaniem charakterystycznych dla potozenia przy drodze wodnej wyspecjalizowanych
grup zawodowych (np. $luzacy, flisacy)

e Dtugim trwaniem bydgoskich tradycji rzemieslniczych i przemystowych (osadzenie
wspotczesnego rozwoju miasta w jego historii i tradycjach rzemieslniczych i przemystowych)

e Charakterystycznym dla Bydgoszczy profilem dziatalnosci przemystowej (przemyst lekki i
chemiczny, wykorzystanie wysokich technologii)

e Przejawami specyficznej kultury wytwarzajacej sie w dynamicznie rozwijajgcym sie miescie,
do ktérego przybywajg kompetentni ludzie pragnacy osiggnaé sukces

e Wielonarodowym i wielokulturowym charakterem Bydgoszczy jako miasta znajdujacego sie
na skrzyzowaniu szlakdw (miasto ,Swiatowe”, potozone przy szlaku tgczacym wschéd i
zachdd Europy)

Analiza tych zakreséw pozwolita przyjgc¢ temat wiodgcy. Brzmi on:
ludzie i technika przy drodze wodne;j

Przyjecie takiego tematu zaktada, ze opowies¢ szlaku skupia sie na zwigzkach miedzy rozwojem
Bydgoszczy, a jej funkcjonowaniem przy drodze wodnej, a takie na jej specyfice jako miasta
przechodzacego nieustanny, ale zréwnowazony rozwdj, dzieki przedsiebiorczym i kompetentnym
mieszkaricom i przy zastosowaniu zaawansowanych rozwigzan technicznych. Celem przyjecia takiego
tematu jest tez stworzenie przestrzeni do poruszania, przy okazji prezentowania obiektéw
technicznych, historii ludzi, ktérzy je tworzyli, pracowali przy nich, budujgc przy tym wyjgtkowy
koloryt miasta.

Analiza dziedzictwa przemystowego Bydgoszczy wskazata, ze przyjetg tematyke najpetniej mozna
realizowac¢ bazujgc na okresie dynamicznego rozwoju miasta, ktory przypadt na wiek XIX i poczatek
XX. Wtedy tez w wyniku rozbudowy i modernizacji Bydgoskiego Wezta Wodnego i ugruntowania sie
pozycji miasta jako centrum handlowego i przemystowego, Bydgoszcz przeszta okres najwiekszej w
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swoich dziejach prosperity. Rozwiniete wowczas gatezie przemystu w duzej mierze wyznaczyty dalszy

bieg historii miasta i zadecydowaty o jego trwatym rozwoju.

2.4. Charakter narracji

Charakter narracji szlaku okresla sposoby, na jakie formutowane sg komunikaty szlaku oraz ich styl, a

co za tym idzie, preferowane formy, jakie komunikacja szlaku moze przybieraé. Charakter narracji

szlaku jest wyznaczony przez tonalno$¢ jego marki. Cechy tonalnosci marki to: prostota, ,jezyk

przyczynowo-skutkowy”, optymizm, pragmatyzm, perspektywa osobista, fabularyzacja. Analiza

tonalnosci w odniesieniu do przyjetej tematyki szlaku - ludzie i technika przy drodze wodnej -

wskazata nastepujgce kierunki w zakresie charakteru i form narracji szlaku.

llustracja 1. Pieter Bruegel starszy ,,Zabawy dzieciece”

Sposdb doboru i prezentacji tresci na szlaku powinien podkresla¢ perspektywe osobistg,
zycie codzienne ludzi, na réwni z technicznymi czy historycznymi szczegétami dotyczacymi
obiektow szlaku.

W prezentacji obiektéw szlaku podkreslane powinny byé te watki, ktdre taczg obiekty z
zyciem mieszkancéw Bydgoszczy i osadzajg je w szerszym kontekscie funkcjonowania miasta
jako catosci - obiekty jako elementy pejzazu spoteczno-kulturowego miasta i drogi wodne;j.
Sposoby prezentacji powinny by¢ inspirowane takimi formami, jak: reportaz fabularyzowany
i powies¢ historyczna.

Prezentacja powinna by¢ ,pozioma” — uwzglednia¢ wiele perspektyw i rownolegtych
watkow, bardziej niz skupiac sie na pojedynczych bohaterach czy wydarzeniach - to zbiér
drobnych wydarzen i zapetlajacych sie watkdw decyduje o specyfice dziedzictwa Bydgoszczy.
Charakter narracji szlaku mozna w tym zakresie poréwna¢ do malarstwa Pietera Breughla
starszego. Na jego ptdtnach, prezentujgcych sceny z niderlandzkich miasteczek i wsi, mozna
Sledzi¢ wiele réwnolegtych watkédw i sytuacji, w ktérych uczestniczg liczne postaci.
Przyktadem tak zrealizowanych prac mogg by¢ Przystowia niderlandzkie, Walka karnawatu z
postem, Zabawy dzieciece, Zimowy pejzaz z tyzwiarzami i putapkq na ptaki, Targ w Hoboken.

Zrédto: www.gnosis.art.pl
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Narracja szlaku ma mie¢ zatem charakter barwnej opowiesci, a nie wyczerpujacego opisu, ma skupiaé
sie na pokazywaniu szerszej perspektywy zdarzen, ktdrg ilustrujg fakty i obiekty, a nie koncentrowac
sie na ich drobiazgowej prezentacji, ma odbiorcom pozwoli¢ zagtebi¢ sie w Swiat przemystowe;j
Bydgoszczy i jej mieszkaricdw, a nie tylko prezentowac poszczegdlne jego elementy.

Opowies¢ o zyciu miasta przy drodze wodnej powinna by¢ tworzona jezykiem barwnym, dziatajgcym
na zmysty odbiorcéw, wykorzystujgcym metafory i zart stowny. Wiecej miejsca nalezy zatem
poswieca¢ anegdotom, ciekawostkom i scenom z zycia niz szczegdtom biograficznym czy
historycznym. Opowiesé¢ szlaku powinna wiec bardziej przypomina¢ powie$¢ niz opracowanie
historyczne.

e 7godnie z przyjeta tematyka szlaku - ludzie i technika przy drodze wodnej i rekomendacjami
w zakresie charakteru dziedzictwa przemystowego Bydgoszczy, gtéwne watki narracji szlaku
mogg stanowié biografie osdb zwigzanych z obiektami i historig miasta. Jak wskazata analiza
dziedzictwa przemystowego miasta, poszczegdlne postaci historyczne mozna przywotywad
rownoczesnie przy wiecej niz jednym obiekcie. Ten wielowgtkowy charakter biografii
powinien by¢ zachowany przy ich prezentacji. Oznacza to, ze przy prezentacjach kilku
obiektéw moze przewijac sie ta sama postaé. Biografie te nie powinny by¢ przedstawiane
osobno, ale witasnie w kontekscie obiektéw, jako jeden z wazniejszych elementéw ich
prezentacji.

2.5. Gloéwne linie interpretacyjne

Linie interpretacyjne to gtdwne aspekty, na jakie trzeba zwraca¢ uwage, tworzac narracje szlaku,
zarowno na poziomie dziatan ekspozycyjno-wydawniczych, jak i edukacyjno-animacyjnych. Ma to
stuzy¢ formutowaniu koherentnego przekazu szlaku jako catosci (zgodnos¢ z tematem i esencjg), a co
za tym idzie konsekwentnemu budowaniu jego marki.

Gtéwne linie interpretacji zostaty wybrane na podstawie analizy tematu przewodniego szlaku: ludzie i
technika przy drodze wodnej. Z jego zakresu wybrane zostaty takie watki, ktére pozwolg
przeprowadzi¢ narracje szlaku zgodnie z jej zatozonym charakterem.

e Ludzie drogi wodnej

e Pejzaz miasta przy wezle wodnym
e Technika w sieci powigzan

e Dtugie trwanie (aktualizacja)

Kazdy obiekt szlaku musi zosta¢ opisany i zaprezentowany z tych czterech perspektyw, jednak
roztozenie akcentdw w poszczegdlnych obiektach moze by¢ réine - zgodnie z ich specyfikg oraz
dostepnymi zasobami. Przyktadowo, jezeli z danym miejscem wigze sie konkretna posta¢, to jej
biografia powinna by¢ wiodgcym motywem kosztem innych linii interpretacyjnych. Ponizej zostaty
szerzej zaprezentowane poszczegdlne linie narracyjne, wraz z pytaniami, na ktére powinny
odpowiada¢, opisem narracji i wnioskami dotyczgcymi badan, ktére pomoga realizowac¢ dang linie.
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LUDZIE DROGI WODNEJ

e Pytania: kto tworzyt sukces Bydgoszczy jako miasta przy drodze wodnej? Jacy ludzie
przewijali sie przez miasto? Jak zyli? W jakich znajdowali sie sytuacjach? O czym marzyli?

e Opis: ta linia interpretacji zaktada, ze opowie$é szlaku tworzona jest wokét ludzi i ich zycia.
Podejmujgc narracje o ludziach miasta nalezy braé¢ pod uwage zaréwno postaci historyczne —
pierwszoplanowe, jak i zwyktych mieszkaricow — postaci drugoplanowe, epizodyczne,

wskazujgc przy tym na wptyw, jaki na ich zycie miato funkcjonowanie wezta wodnego. Przy
wyborze i okresleniu postaci drugoplanowych mozna postuzy¢ sie zaréwno prawdziwymi
postaciami z historii miasta, jak i fikcyjnymi, stworzonymi na potrzeby narracji szlaku, ktére
mogg jednak by¢ typowymi przedstawicielami grup zawodowych, jak np. flisacy, $luzacy,
pracownicy tartakow.

e Whnioski: celem realizacji tej linii narracyjnej do kazdego obiektu muszg by¢ przypisane
postaci gtéwne - jego twodrcy, inwestorzy, architekci, osoby pracujgce na jego terenie,
korzystajace z niego lub w inny sposdb z nim zwigzane. Biografie tych ludzi i historia obiektu
powinny sie nastepnie sta¢ kanwg do wyboru postaci uzupetniajgcych - drugoplanowych.
Mogg by¢ to postaci historyczne, badz fikcyjne, stworzone jednak na bazie wiedzy
historycznej.

PEJZAZ MIASTA PRZY WEZLE WODNYM

e Pytania: jak ptyneto zycie miasta przy drodze wodnej? Jak zmieniat sie jego krajobraz w
zwigzku z danym obiektem, pojawieniem sie nowej branzy czy dziatalnoscig bydgoskich
przemystowcow? Jakie anegdoty z zycia mieszkancéw mozna przytacza¢ w poszczegdlnych
obiektach? Czym Zzylo miasto w okresie swojego najwiekszego rozkwitu? Jakie sytuacje
pozwolg lepiej zrozumieé¢ funkcjonowanie danego obiektu? Jakie opowiesci o zyciu
mieszkancOw miasta najlepiej oddadzg specyficzny klimat przemystowej i rzemieslniczej
Bydgoszczy? Jak przebiegat dzien pracy w danym miejscu?

e Opis: Ta linia interpretacji szlaku zaktada, ze obiekty prezentowane sg w kontekscie zycia i
loséw bydgoszczan i uzytkownikéow drogi wodnej. Informacje o obiektach powinny w tym
ujeciu skupiac sie na tym, jak zyli ich pracownicy i uzytkownicy, co ich spotykato, co sie dziato
w otoczeniu obiektow, jak zmieniaty krajobraz miasta i jakie miaty znaczenie dla jego
mieszkancow.

e  Whnioski: ta linia narracyjna umieszcza obiekty w perspektywie losow zwigzanych z nimi
postaci i zycia mieszkancow Bydgoszczy. Do kazdego obiektu powinny zostaé przypisane
opisy zycia zwigzanych z nim ludzi, anegdoty i ciekawostki. Opisy zycia mogg dotyczy¢ postaci
historycznych lub fikcyjnych zgodnie z wiedzg historyczna.

TECHNIKA W SIECI POWIAZAN

e Pytania: jak dany obiekt taczy sie z innymi na szlaku? Jak funkcjonowanie tego miejsca
zalezato od dziatania innych obiektéw? Co innowacyjnego jest w tym obiekcie, miejscu,
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urzadzeniu? Na jakg potrzebe odpowiada dany element infrastruktury? W jaki sposéb ten
obiekt przyczynit sie do rozwoju miasta? Jak zmienit zycie mieszkancéw miasta? Co warto o
tym miejscu wiedzie¢?

e Opis: ta linia interpretacyjna szlaku zaktada, ze dla prezentacji technicznej strony obiektéw,
kluczowe znaczenie ma wskazywanie funkcjonalnych zwigzkéw miedzy poszczegdlnymi
obiektami oraz celowosci i racjonalnosci zastosowanych w nich rozwigzan. Poniewaz ta linia
interpretacji najbardziej zwigzana jest z opisem obiektu jako takiego (a nie tego, co fabularnie
i historycznie sie z nim wigze), w jej zakresie turysta powinien otrzymaé odpowiedz na
pytanie - dlaczego warto to ogladaé? Co moge zobaczy¢ tylko tutaj? Co jest w tym miejscu
wyjatkowego?

e Whnioski: na potrzeby tworzenia narracji szlaku kazdy obiekt powinien zostac
przeanalizowany w nastepujacych zakresach: powigzania funkcjonalne z innymi miejscami na
szlaku i w miescie (takze obiekty spoza szlaku), najwazniejsza cecha miejsca (jego wyrdznik),
powigzania z innymi miejscami w Europie.

DLUGIE TRWANIE (aktualizacja)

e Pytania: co powstanie danego obiektu zmienito w Bydgoszczy, co mozna zobaczy¢ do dzisiaj?
Co wnidst dany obiekt do rozwoju miasta? Jakie wspdtczesne zjawiska zapoczatkowat? Co
dzisiejsza Bydgoszcz zawdziecza okresowi swojego najwiekszego rozwoju?

e Opis: ta linia narracyjna kaze umiesci¢ obiekty szlaku w perspektywie dtugiego trwania
bydgoskich tradycji rzemieslniczych i przemystowych — wskaza¢, jak tgczg sie one ze
wspotczesnoscig miasta i jak wptynety na jego obecny ksztatt i historie najnowszg. Dzieki
aktualizacji zwiedzajacy na przyktadzie zabytkdw moze poznac i lepiej zrozumiec wspdtczesna
Bydgoszcz, a takze zjawiska decydujgce o rozwoju miast w ogélnosci.

e  Whnioski: ta linia ma na celu wskazanie ciggtosci bydgoskiego przemystu i rzemiosta, a takze
umieszczenie historii miasta i tematyki szlaku w szerszym kontekscie zjawisk globalnych.
Sposrdd wszystkich linii interpretacyjnych aktualizacja jest najbardziej wymagajgca w
opracowaniu - wymaga badan wykorzystujgcych rézne pespektywy i podejscia: z zakresu
historii gospodarczej, ekonomii, ekologii, analizy zjawisk globalnych czy socjologii. Wiedza,
ktora pozwoli wypetni¢ trescig te linie interpretacyjng, powinna wiec by¢ gromadzona
stopniowo, na drodze konsultacji ze specjalistami z réznych dziedzin.

2.6. Linie interpretacyjne a poziomy narracji

Opowies¢ prowadzona w ramach kazdej z linii interpretacyjnych znajduje odbicie na obu poziomach
narracji: dziataniach ekspozycyjno-wydawniczych i edukacyjno-animacyjnych. Oznacza to, ze linie
interpretacyjne wyznaczajg kierunek narracji.
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Tabela 3. Linie interpretacyjne a poziomy narracji

Zabytki techniki
mowig o
dzisiejszej
Bydgoszczy i
Swiecie

konsekwencje wida¢ wspdtczesnie.
Jedli znajduje to merytoryczne
podstawy, opis powinien takze
odnosi¢ do szerszych zjawisk
spotecznych i gospodarczych
zaroéwno historycznych (np.
rewolucja przemystowa) jak i
wspotczesnych (np. globalizacja,
handel miedzynarodowy,
innowacyjnos¢ jako kryterium
rozwoju).

Lp. Linia Konsekwencje dla dziatan
interpretacyjna
ekspozycyjnych edukacyjno-animacyjnych
1. | LUDZIE DROGI W opisach obiektéw pojawiaja sie Lekcje i programy oprowadzania na
WODNEJ portrety bydgoszczan zwigzanych z szlaku prezentujg jego obiekty z
tymi miejscami. S oni przedstawiani | perspektywy zycia i dziatalnosci
Bohaterowie jako gtowni bohaterowie miejsca. konkretnych oséb. Postaci
szlaku Towarzyszg im bohaterowie historyczne sg punktem wyjscia do
drugoplanowi (postaci historyczne prezentowania tresci szlaku.
lub fikcyjne stworzone zgodnie z
historycznymi realiami).

2. | PEJZAZ MIASTA W opisach obiektow pojawiajg sie Lekcje i programy oprowadzania
PRZY WEZLE watki fabularne: historyczne sytuacje | bazujg na anegdotach i sytuacjach
WODNYM i anegdoty, a takze opisy sytuacji prezentujgcych zycie miasta w

mogacych zaistnie¢ zgodnie z wiedzg | okresie najwiekszego rozwoju.
Sceny z zycia historyczna. S3 to "sceny z zycia Obiekty prezentowane sg jako
miasta przy drodze wodnej", dla miejsce pracy konkretnych ludzi. Ich
ktorych obiekty sg scenerig fabularng | zycie i praca jest réwnie istotna co
i kontekstem merytorycznym. np. szczegodty techniczne obiektéw
czy zagadnienia historyczne.

3. | TECHNIKA W Opisy obiektéw uwzgledniajg to, jak Lekcje i programy oprowadzania

SIECI POWIAZAN | funkcjonowaty one w potaczeniu z konstruowane sg tak, aby
innymi obiektami, miejscami, wskazywaty zawsze szersza
Szlak wodny jako | ;oxtadami przemystowymi w perspektywe funkcjonalng dziatania
system Bydgoszczy i w Europie. Obiekty danego obiektu. Powinny zawsze
prezentowane sg jako elementy ujmowac dany obiekt jako element
szerszego systemu zaleznosci wiekszej catosci: BWW,
technologicznych, gospodarczych i przemystowego miasta, europejskiej
spotecznych. sieci powigzan komunikacyjnych i
gospodarczych.

4. | DtUGIE Opisy obiektow zawieraja Dziatania edukacyjne na szlaku
TRWANIE informacje, jak dany obiekt wptynat zmierzaja do tego, aby poprzez
(AKTUALIZACJA) | narozwdj miasta i jakie tego prezentacje poszczegdlnych

obiektéw otwierad szerszg
perspektywe wspdtczesnych zjawisk,
zwtaszcza z zakresu rozwoju i
funkcjonowania miast.

Ten cel musi byé wyrazony w
scenariuszach zajec wraz
okresleniem, do jakich aktualnych
zjawisk dany program odnosi.
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Szlakowi powinny towarzyszy¢
prezentacje (wystawy state i
czasowe) i dodatkowe trasy
zwiedzania ukazujace najnowsze
dziedzictwo przemystowe miasta
(przemyst okresu PRL, przemyst
wspofczesny, najnowsze inwestycje
w przemyst i rozwdj miasta).

Zrédto: Opracowanie wtasne

2.7. Wdrozenie interpretacji wraz z rekomendacjami dla
szlaku

Narracja szlaku to jego opowies¢ prezentowana odbiorcom. Jest ona prowadzona zgodnie z
przyjetymi liniami interpretacyjnymi i powstaje w oparciu o wiedze w zakresie tematyki szlaku.
Narracja prezentowana jest odbiorcom na dwdch poziomach: poprzez dziatania ekspozycyjno-
wydawnicze (twarde) i dziatania edukacyjno-animacyjne (miekkie).

W niniejszym rozdziale zaprezentowano sekwencje dziatan prowadzacych od realizacji badan
dziedzictwa przemystowego do stworzenia narracji szlaku. Za realizacje tego procesu odpowiada
zespot interpretacyjny.

2.7.1. Zespot interpretacyjny

Zespot sktada sie z 5 specjalistow wystepujgcych w nastepujgcych rolach: badacz, autor tekstéw,
animator, redaktor tekstéw i projektant. Nad przebiegiem catego procesu czuwa koordynator.
Zadaniem catego zespotu jest przygotowanie narracji szlaku.

Tabela 4. Kompetencje i zadania zespotu interpretacyjnego

Lp. | Rola w zespole | Kompetencje Zadania
1. Koordynator Posiada wiedze z zakresu Prowadzi caty proces. Sciéle wspétpracuje z
zarzadzania projektami, ma pozostatymi jego uczestnikami. Przygotowuje:

umiejetnosci organizacyjne, jest
osoba komunikatywna i e harmonogram prac (terminy realizacji i

rzetelng. Sprawny organizator kamienie milowe),
pracy zespotu. e warunki odbioru poszczegolnych etapdw,
e wycene i budzet prac,

e rozliczenie dziatania.

Za realizacje projektu koordynator odpowiada
bezposrednio przed organizatorem szlaku. Wszyscy

pozostali uczestnicy prac za realizacje swoich zadan
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odpowiadajg przed koordynatorem.

Badacz

Posiada wiedze merytoryczng
dotyczacg zagadnien szlaku, ma
umiejetnosci z zakresu
poszukiwania tresci i analizy
zrodet, a takze tworzenia baz
danych i cyfrowych archiwow
wiedzy. Jest osobg doktadng i
drobiazgowg. Pasjonat
Bydgoszczy.

Sciéle wspétpracuje z autorem tekstéw — na biezaco
odpowiada na jego zapotrzebowania i pytania.
Przygotowuje:

e  ksiegi obiektéw (osdéb, opowiesci, miejsca i
aktualizacji),

e archiwum Zrdédet, przeprowadza kwerendy

e zbiér materiatow ilustracyjnych dla
obiektéw i catego szlaku, odpowiada za ich
digitalizacje i ew. pozyskiwanie praw,

e cyfrowe archiwum dostepne dla innych
uczestnikdw procesu - autora tekstow ,
redaktora merytorycznego, projektanta i
animatora.

e  Wybdr informacji na réznych poziomach
ogdlnosci, do prezentowania na: pod
stronach WWW obiektow, w ulotkach
obiektow, w przewodniku i w aplikacji
mobilnej

Autor tekstow

Dysponuje wiedzg dostarczong
przez badacza (ksiegi obiektow),
ma umiejetnosci z zakresu
kreatywnego pisania i
tworzenia tekstéw literackich,
jest osobg twdrcza, ktdra za cel
stawia sobie oczarowywanie
dobrymi opowiesciami. Pisarz.

Autor tekstow Scisle wspotpracuje z badaczem i
gospodarzami obiektéw. Tworzy narracje szlaku:

e  opisy obiektow,

e teksty przewodnika,

o teksty ulotek obiektow,

e teksty wprowadzajgce do catego szlaku
(promocyjne),

o teksty do ew. wystaw i prezentacji na szlaku,

e podpisy pod eksponaty,

e inne teksty szlaku.

Wszystkie te elementy powinny by¢ zgodne z liniami
narracyjnymi i przyjetym charakterem narracji.

Konsultant w
zakresie
dziatan
edukacyjno-
animacyjnych

Dysponuje wiedzg dostarczong
przez badacza i opisami od
autora tekstow. Posiada wiedze
z zakresu edukacji szkolnej,
Nowej Podstawy Programowe; i
edukacji kompetencyjnej
(edukacja przez cate zycie), ma
umiejetnosci w zakresie
animacji kultury, jest osobg
kreatywng, ktéra za cel
przyjmuje sobie dostarczanie
wiedzy, emocji i angazowanie

Animator Scisle wspotpracuje z osobami
zarzadzajacymi poszczegdlnymi obiektami. Tworzy:

e programy oprowadzania dla réznych grup
odbiorcéw,

e scenariusze lekcji w wybranych obiektach (w
formie wspdlnej dla catego szlaku),

e scenariusze gier terenowych,

e questingi, quizy, zagadki, krzyzéwki itp.

e  Sciezki dzieciece w przewodniku i w
wybranych obiektach.

e programy gier i zabaw towarzyszgcych
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ludzi do zabawy w kontekscie
dziedzictwa kulturowego.
Animator.

oprowadzaniu dla grup szkolnych.

Wszystkie te elementy powinny realizowaé przyjete
linie interpretacyjne i by¢ zgodne z pozycjonowaniem
marki. Animator powinien wspétpracowac z
nauczycielami i doradcami pedagogicznymi przy
przygotowywaniu scenariuszy lekcji.

5. | Projektant Posiada wiedze z zakresu
projektowania graficznego, ma
umiejetnosci tworzenia
zewnetrznych wystaw i
prezentacji, jest osoba tworczg,
ktora za cel przyjmuje sobie
tworzenie porywajacych
estetycznie prac. Dizajner.

Odpowiada za wizualng strone szlaku. Przygotowuje:

e projekty tablic dla obiektow,

e projekty typograficzne opiséw i sktad tekstu
na tablicach,

e projekty ulotek i przewodnikdw,

e  projekty materiatow dodatkowych (mapy,
materiaty dla nauczycieli, druki
promocyjne...),

e projekty ekspozytorow do wystaw i
prezentacji na szlaku (standy informacyjne,
etalaz do wystaw plenerowych, namioty na
imprezy)

Wszystkie elementy przygotowywane przez
projektanta powinny by¢ zgodne z ksiegg znaku i
pozycjonowaniem marki.

6. | Redaktor
merytoryczny

Dysponuje wiedzg dostarczong
przez badacza (ksiegi obiektow)
i 0g6lng wiedzg w zakresie
historii Bydgoszczy, posiada
umiejetnosé krytycznego

Sprawdza teksty narracyjne (opisy obiektow, teksty
przewodnika) i animacyjne (questingi, quizy itp.) pod
katem zgodnosci z warstwg merytoryczna szlaku.
Sciéle wspodtpracuje z badaczem, autorem tekstow i
animatorem.

czytania tekstu i weryfikacji
danych, jest osobg drobiazgowg
i doktadng, ktdra za cel
przyjmuje sobie dostarczanie
odbiorcom wiarygodnych i
sprawdzonych informacji.

Zrédto: Opracowanie wiasne

Uwaga! Dla uzyskania jak najwyzszej jakosci danych poczatkowych (wiedzy w zakresie tematyki
szlaku), jak i tekstow wykorzystywanych do tworzenia narracji (opisy obiektow itd.), prace nad
zbieraniem informacji trzeba oddzieli¢ od pisania ostatecznych tekstow i przygotowywania dziatan
animacyjnych. Oznacza to, ze wbrew czesto spotykanej praktyce zbieranie danych merytorycznych i

pisanie tekstdw narracyjnych musi zosta¢ powierzone innym osobom. Stagd w powyzszym opisie
zespotu pojawiajg sie dwie osobne role: badacza i autora tekstow. Wynika to z tego, ze inne
kompetencje sg potrzebne do prowadzenia badan, a inne do tworzenia tekstdw narracyjnych. Prace

w tych dwdch zakresach mogg tez czesciowo postepowaé réwnolegle, co moze zdecydowanie
przyspieszy¢ caty proces.
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2.7.2. Badania

Narracja szlaku powstaje w oparciu o linie interpretacyjne: ludzie drogi wodnej, pejzaz miasta przy
wezle wodnym, technika w sieci powigzan i dtugie trwanie (aktualizacja). S to perspektywy, z
ktérych dokonuje sie wyboru najistotniejszych dla narracji szlaku elementéw historii obiektow i
catego miasta, tworzy sie programy oprowadzania, lekcji oraz opisy poszczegdlnych miejsc. Zeby byto
to mozliwe, konieczne jest przeprowadzenie badan i stworzenie bazy wiedzy o obiektach szlaku, z
ktérej bedzie mozna korzystaé zarébwno na poczgtkowym etapie tworzenia narracji, jak i w trakcie
jego funkcjonowania. Badania te powinny by¢ przeprowadzone w fazie inicjacji szlaku i
kontynuowane w trakcie jego funkcjonowania. Starannos¢ i konsekwencja w ich prowadzeniu
warunkuje jakosé merytoryczng szlaku.

Realizacja kazdej z linii interpretacyjnych wymaga zebrania informacji dla wypetnienia jej trescia.
Zbiory informacji dla poszczegélnych linii powinny mieé¢ forme baz danych, zawierajgcych zaréwno
dane historyczne jak i archiwalia, materiat ilustracyjny czy eksponaty (fizycznie gromadzone
przedmioty lub informacje o ich przechowywaniu).

2.7.2.1. Ksiegi obiektow

Na potrzeby okreslenia zadan dla zespotu interpretacyjnego bazy danych obiektow zostaty
podzielone na KSIEGI. Kazdy obiekt powinien mie¢ zatozone 4 ksiegi. Kazda ksiega odpowiada jednej z
linii interpretacyjnych i zawiera informacje i materiat ilustracyjny z danego zakresu. W praktyce
badan i opisu ich wynikéw tresci podzielone na poszczegdlne ksiegi mogg sie przeplatac i uzupetniac.
Ponizszy podziat powinien by¢ zatem traktowany raczej jako inspiracja do poszukiwan badawczych
niz ostre wskazanie metodologiczne. Ksiegi powinny pozostawac¢ zawsze otwarte - wskazujg réwniez
kierunki badan do prowadzenia w trakcie funkcjonowania szlaku.

KSIEGA OSOB (linia interpretacyjna: LUDZIE DROGI WODNEJ)

Kazdy obiekt musi mie¢ stworzong KSIEGE OSOB - spis ludzi, poprzez zycie ktérych mozna o tym
miejscu opowiadac, wraz z opisem ich biografii. Ksiedze musi towarzyszy¢ zbidr zrédet, z ktérych
mozna czerpa¢ wiedze o poszczegélnych postaciach (pamietniki, opracowania historyczne,
dokumenty archiwalne itp.), a takze materiat ilustracyjny (portrety, fotografie itp.). Na potrzeby
wystaw i innych prezentacji trzeba takze przygotowac informacje o przedmiotach zwigzanych z
wzmiankowanymi w ksiedze ludZmi (miejsce przechowywania/wystawiania eksponatéw) lub
stopniowo je gromadzic.

KSIEGA OPOWIESCI (linia interpretacyjna: PEJZAZ MIASTA PRZY WEZLE WODNYM)

Kazdy obiekt powinien mie¢ przygotowana KSIEGE OPOWIESCI - spis anegdot, sytuacji, opiséw
zwigzanych z danym miejscem, wraz ze wskazaniem Zrddet (pamietniki, opracowania historyczne,
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literatura piekna, archiwalia). Ksiedze opowiesci powinien towarzyszy¢ zbidr ilustracji, zdje¢,
rysunkow, malowidet itp., ktére przedstawiajg dane miejsce i ptyngce wokét niego zycie. Materiaty
ilustracyjne powinny by¢ dostepne cyfrowo. Jesli istnieje taka potrzeba, powinny zosta¢ pozyskane
do nich prawa.

KSIEGA MIEJSCA (linia interpretacyjna: TECHNIKA W SIECI POWIAZAN)

Kazdy obiekt musi mie¢ stworzong KSIEGE MIEJSCA. Powinna ona zawiera¢ wskazanie
najwazniejszych technicznych aspektdw jego dziatania, opis, w jaki sposéb to miejsce wigze sie z
innymi na szlaku i na Swiecie (np. destynacje towardéw ptynacych przez Bydgoszcz i z Bydgoszczy,
znaczenie tego miejsca dla rozwoju miasta), a takze szerzej opisang ceche szczegdlng —to, co czyni go
niezwyktym, wyjatkowym w skali miasta czy swiata. W ksiedze musi sie znalez¢ materiat ilustracyjny -
zdjecia, wykresy, mapy, ryciny prezentujgce dziatanie danego obiektu od strony technicznej i zwigzki
w jakich pozostawat z innymi miejscami w Bydgoszczy i w Europie.

KSIEGA AKTUALIZACII (linia interpretacyjna: DLUGIE TRWANIE - AKTUALIZACJA)

Na potrzeby tworzenia narracji szlaku do kazdego obiektu nalezy przyporzgdkowac zbidr zagadnien z
dwéch zakreséw. Po pierwsze, rozwdj Bydgoszczy na przestrzeni XX wieku i wspétczesnie. Dotyczy to
sposobdéw, na jakie wspdtczesnie realizowane sg tradycje przemystowe i rzemieslnicze miasta:
obecnie rozwijajgce sie gatezie przemystu, wspédtczesnie realizowane inwestycje, biznes w miescie
dzisiaj, ale takze przemyst w okresie PRL. W tym zakresie mieszczg sie takze zagadnienia zwigzane ze
znanymi markami, ktére miaty tutaj swodj poczatek (np. Persil) a takze flagowymi produktami
bydgoskiego przemystu, ktére sg lub powinny by¢ bardziej rozpoznawalne jako pochodzace z
Bydgoszczy (np. rowery Romet, czy bydgoskie fortepiany). Realizacji tej linii narracyjnej powinno
zatem stuzy¢ gromadzenie przejawow i dokumentowanie bydgoskiego przemystu i rzemiosta z
czaséw pozniejszych niz przyjeta dla szlaku cezura czasowa: wiek XIX i poczatek XX. Po drugie,
aktualne problemy i zagadnienia globalne, o ktérych mozna moéwic¢ na podstawie historii danego
obiektu, historii miasta i BWW, np.: wspdtczesne znaczenie i rozwdj transportu srédlgdowego,
wspotczesne czynniki miastotwoércze, sposoby, w jakie obecnie prowadzi sie dang produkcje,
aktualne znaczenie ekonomiczne danej branzy.

2.7.2.2. Kwerenda badawcza

Materiaty do ksigg powinny by¢ zbierane we wspdtpracy z gospodarzami obiektow. Stuzy temu
kwerenda przebiegajgca poprzez rozestanie do gospodarzy obiektdw kwestionariusza zawierajgcego
pytania dotyczgcego tresci z kazdego zakresu interpretacji.
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Tabela 5. Kwerenda badawcza

Lp. | Linia Pytania badawcze
interpretacyjna

1. | Ludzie drogi Jakie postaci wigzg sie z tym obiektem? Kto go stworzyt, kto tutaj pracowat?
wodnej Gdzie szuka¢ informacji o biografiach tych oséb?

Jakie postaci drugoplanowe mozna przywotywaé w zwigzku z tym obiektem (jego
pracownicy, specyficzne grupy zawodowe, mieszkancy miasta itp.)?

2. | Zycie przy Jakie sytuacje najlepiej obrazujg zycie, jakie toczyto sie wokot tego obiektu? Jakie
wezle wodnym | anegdoty sie z nim wigza? Jak zyli i pracowali zwigzani z nim ludzie? Co
wyjatkowego sie tutaj wydarzyto? Jak przebiegat dzien pracy w tym miejscu?
Jakie dzwieki, zapachy i obrazy towarzyszyty temu miejscu?

3. | Technika w Jakie najwazniejsze zagadnienia techniczne wigzg sie z tym obiektem? Co czyni
sieci powigzan | go wyjatkowym od strony technicznej? Jak wigze sie z innymi obiektami na
drodze wodnej, w Bydgoszczy i w Europie? Jakie petnit funkcje i czemu stuzyt?

4. | Dtugie trwanie | Jak ten obiekt wptynat na rozwdj Bydgoszczy? Jakie tego konsekwencje mozna
(aktualizacja) zaobserwowac wspofczesnie? Jakie szersze zagadnienia i problemy mozna
poruszac na przyktadzie tego obiektu?

Zrédto: Opracowanie wtasne

Informacje zebrane przy pomocy kwestionariusza kwerendy powinny by¢ uzupetnione tresciami
pozyskanymi z innych zrédet i zweryfikowane w toku prac badawczych.

2.7.3. Rekomendacje w zakresie podstawowych dzialan
ekspozycyjno-wydawniczych

Na podstawie wiedzy zebranej w ksiegach obiektu tworzone sg tablice z opisami obiektow,
przewodnik po szlaku, strona WWW szlaku oraz koncepcje wystaw i prezentacji dla wybranych
obiektéw. Dodatkowymi elementami szlaku mogg by¢: aplikacja mobilna, questingi i gra planszowa.

2.7.3.1. Tablice z opisami obiektéw

Kazdy obiekt powinien zosta¢ opisany we wszystkich czterech zakresach interpretacji. Nalezy przy
tym zatozyé, ze w zaleznosci od charakteru obiektu, akcenty w opisie mogg by¢ rdznie roztozone.
Ponizszy konspekt wskazuje schemat opisu, zgodnie z przyjetymi liniami interpretacyjnymi, ktéry
musi by¢ konsekwentnie zastosowany do wszystkich obiektow. Za przygotowanie opiséw obiektow
odpowiada autor tekstow, a za przygotowanie formy tablic - projektant. Tworzac tablice nalezy
przestrzega¢ wspdlnego schematu opisu, postugiwacd sie spdjnym jezykiem, a tablice powinny miec
jednolitg i rozpoznawalng forme. Tablice, podobnie jak wszystkie inne realizacje szlaku, muszg
uwzgledniaé zatozenia jego ksiegi znaku.
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Tabela 6. Schemat opisu obiektu

0. Informacja o szlaku

Informacja, ze obiekt znajduje sie na szlaku, jedno zdanie o tym, czym jest szlak, informacje kontaktowe
(telefon, email, strona WWW szlaku, oraz fotokod odwotujgcy do strony danego obiektu)

Kazda tablica musi zawierac takze logo szlaku.

1. Nazwa obiektu i informacje o obiekcie

Petna nazwa obiektu wraz z adresem i informacjg o organie zarzgdzajgcym i informacjami kontaktowymi
(telefon do osoby odpowiedzialnej za obiekt) i informacjg o dostepnosci obiektu.

2. Hasto obiektu

Metaforyczny tytut obiektu odwotujgcy do tematyki szlaku. Hasto obiektu nie ma funkcji informacyjnej, ale
musi intrygowa¢, zastanawiaé, sktania¢é do pozostania w tym miejscu. Hasto obiektu powinno by¢
skonstruowane jak dobry tytut ksigzki lub filmu.

3. Zdanie przewodnie obiektu (lead)

Rozwiniecie tytutu, zdanie, ktore zawiera podstawowg informacje o miejscu - pozwala sie bardzo ogdlnie
zorientowac co do tresci, ktore nastgpig w dalszej czesci opisu, ale wcigz intryguje.

4. LUDZIE DROGI WODNEIJ

Prezentacja gtéwnego bohatera zwigzanego z danym miejscem oraz postaci drugoplanowych (zgodnie ze
wskazaniami linii LUDZIE DROGI WODNEJ)

5. PEJZAZ MIASTA PRZY DRODZE WODNEJ

Opis sytuacji towarzyszgcych funkcjonowaniu tego obiektu, w ktorych spotykamy jego postaci. Prezentacja
scen z zycia jego tworcéw i pracownikéw: anegdoty i ciekawostki (zgodnie ze wskazaniami linii PEJZAZ MIASTA
PRZY WEZLE WODNYM)

6. TECHNIKA W SIECI POWIAZAN

Krétki, ale obrazowy i wyczerpujacy, opis dziatania obiektu ze szczegdlnym uwszglednieniem jego roli w
szerszym systemie infrastruktury miasta, przemystu, BWW (zgodnie ze wskazaniami linii TECHNIKA W SIECI
POWIAZAN)

7. DLUGIE TRWANIE - AKTUALIZACJA

Uwagi o znaczeniu, jakie dany obiekt ma dla wspodtczesnosci Bydgoszczy i zycia dzisiaj, odwotanie do szerszej,
aktualnej problematyki, z ktdrg sie tgczy (zgodnie ze wskazaniami linii DEUGIE TRWANIE - AKTUALIZACIA).

8. Zaproszenie na szlak

Informacja o innych obiektach zwigzanych tematycznie z tym miejscem i zaproszenie do ich zwiedzania, na
zasadzie "jesli chcesz wiedzie¢ wiecej o..., to zapraszamy tu i tu". Informacja o zrédtach

Zrédto: Opracowanie wiasne

Uwaga! W praktyce opisu, ze wzgledu na rdiny charakter obiektéw, akcenty w opisach
poszczegdlnych obiektéw mogg byc¢ rdznie roztozone. Dotyczy to punktéw 4, 5, 6 oraz 7. Treéci w nich
zawarte mogg sie ze sobg przeplataé, tworzac wieksze catosci narracyjne. Nalezy je wiec traktowac
jako wskazanie watkéw, ktére powinny sie tych opisach pojawié, a nie $ciste wyodrebnienie punktéw
czy akapitow opisu.
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Jezyk opisu obiektow
Autor tekstow, tworzgc opisy obiektow, powinien przestrzega¢ nastepujacych zasad:

e Literackos¢ opisu - szlak to opowies¢ wywotujgca emocje. Pomimo ze powyzszy konspekt
prezentuje poszczegdlne elementy opisu w oderwaniu od siebie - jako osobne punkty (4, 5, 6,
7), jest to raczej wskazanie, co do ich logicznego uktadu niz docelowego ksztattu tekstu. W
zadnym wypadku tekst na tablicy nie powinien mie¢ formy wypunktowanej! Zadaniem
opisow jest tworzenie kolejnych rozdziatéw/odston opowiesci sktadajgcej sie na tre$é catego
szlaku. Opisy powinny mie¢ wiec walor tekstu literackiego. Postugujac sie postaciami, opisami
miejsca i sytuacji muszg mie¢ forme fabularng. Mogg temu stuzy¢ zabiegi narracyjne, takie
jak: wprowadzanie postaci i sytuacji fikcyjnych (zgodnie z wiedzg historyczng), uzycie metafor
i poréwnan, zastosowanie jezyka oddziatywujgcego na zmysty odbiorcy, wprowadzenie pytan
retorycznych, wykorzystanie cytatdow z dostepnych Zrédet (np. z pamietnikdw, prasy,
dokumentdw archiwalnych). Kazdy cytat musi mie¢ podanego autora/zrédto.

o Zwieztos¢ opisu - zwiedzajacy to nie czytelnik. Objetos¢ tekstu odpowiadajgcemu punktom
4,5, 6,7 nie powinna przekraczac 2 tys. znakdw. Oznacza to koniecznos$¢ dokonania skrotow i
selekcji tresci. Trzeba przy tym braé pod uwage, ze celem opisu nie jest prezentacja petnej
wiedzy na temat danego obiektu, ale wskazanie gtéwnych watkéw (zgodnie z przyjeta
tematyka i interpretacjg szlaku). Opis moze natomiast odwotywac¢ do innych miejsc, np.
dostepnych on-line: hasto na Wikipedii, podstrona obiektu w serwisie WWW szlaku, film o
obiekcie. Zadanie uzupetnienia tresci opiséw spoczywa tez na materiatach dodatkowych,
przeznaczonych do zwiedzania szlaku - przewodnik i ulotka z mapa. Warto zauwazy¢, ze
stanowig one odrebne byty i nie powinny powiela¢ opiséw na tablicach, ale wtasnie je
uzupetniac.

o Jezyk opisu - zwiedzajacy to laik. W opisach trzeba unika¢ terminéw fachowych lub je
wyjasniac, jesli sie pojawiajg. Nalezy unikaé zdan wielokrotnie ztozonych, uzywaé w zamian
metafor i porownan. Opisy powinny operowac na jezyku konkretnym, oznacza to, ze nie ma
w nich miejsca na sformutowania ogdlne, typu: ludnos¢, grupa zawodowa, przemyst drzewny,
gospodarka miasta, infrastruktura itp. Kazde sformutowanie ogdlne powinno by¢
wprowadzane/rozwiniete poprzez konkret. Ponizsza tabela prezentuje przyktady tej relacji:
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Tabela 7. Dobre i zte przyktady opisow

Lp. Przyktady opisu
Zle Dobrze

1. Ludnosé Mieszkancy Bydgoszczy, tej konkretnej
ulicy/dzielnicy czy domu.

2. Grupa zawodowa Flisacy, sluzacy, pracownicy tartakow

3. Przemyst drzewny, chemiczny itp. Te konkretne zaktady przemystowe (nazwy
zaktaddw)

4. Infrastruktura Te konkretne urzadzenia, obiekty (nazwy)

5. Jakos¢ zycia Konkretne udogodnienia (np. elektryfikacja,
gazyfikacja)

6. Przemystowcy Konkretni ludzie (nazwiska)

Zrédto: Opracowanie wtasne

Forma tablic

Nosniki tresci - tablice szlaku powinny mieé jednolita forme. Za jej opracowanie odpowiada
projektant. Przy jej wyborze nalezy bra¢ pod uwage nastepujgce czynniki. Po pierwsze, tablice juz
swojg forma muszg oddawac przyjetg esencje marki szlaku: PASJA | KOMPETENCJE. Oznacza to, ze
esencja powinna by¢ inspiracjg przy ich projektowaniu. Po drugie, tablice powinny w sposdb
dyskretny, ale wyrazisty komponowaé sie z obiektami. W zadnym wypadku tablice nie mogg
konkurowa¢ z obiektami! Po trzecie, projekt typograficzny opiséw powinien uwzglednia¢ duze
zréznicowanie tekstu (pogrubienia, podkreslenia, wyrdznienie akapitéw, ramki, rézne kolory pisma).
Tekst na tablicach nie moze by¢ jednolity! Po czwarte, na kazdej tablicy muszg znalez¢ sie ilustracje.
Kazda ilustracja ma mieé podanego autora/zrédto. Dodatkowym zabiegiem pozwalajgcym odbiorcom
uzyskac pogtebione informacje o obiektach, powinny by¢ kody QR umieszczone na tablicach. Beda
one odsytaty do pod stron obiektédw w serwisie WWW szlaku.

Uwaga! Podobnie jak wszystkie inne elementy ekspozycyjne i druki, tablice powinny realizowac
zatozenia okreslone w ksiedze znaku szlaku.

Zasady umieszczania tablicy:

e Blisko obiektu, tak aby byto wiadomo, czego dotyczy.

o Jesli obiekt jest ogrodzony, musi istnie¢ mozliwosé przeczytania tekstu tablicy, nawet wtedy,
gdy wejscie do OBIEKTU jest zamkniete.

e Tablica nie powinna zastania¢ obiektu.
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2.7.3.2. Przewodnik

Przewodnik to publikacja towarzyszaca szlakowi. Moze stuzy¢ jako pomoc przy zwiedzaniu jego
obiektéw, ale powinien stanowié rownoczesnie odrebng cato$¢, pozwalajac niejako "zabrad szlak ze
soba". Z tych wzgleddw przewodnik nie powinien powtarzac tresci tablic obiektéw, ale je rozwijac.
Rownoczesnie tekst przewodnika nie jest po prostu miejscem dla wszystkich informacji, ktére "nie
zmiescity sie" na tablicach obiektéw, ale stanowi odrebng narracyjng catosé.

Zgodnie z przyjetym dla szlaku charakterem narracji, przewodnik powinien wprowadza¢ opowiesé,
ktdra tgczy poszczegdlne obiekty i wykorzystuje zwigzane z nimi informacje. Formy wskazane dla
przewodnika to: reportaz fabularyzowany lub powies$¢ historyczna. Tekst przewodnika moze zatem
wprowadza¢ watki fabularne i postaci fikcyjne (stworzone zgodnie z wiedzg historyczng i z wyraznym
odroznieniem ich od postaci autentycznych) celem ilustracji zagadnien z zakresu przyjetych linii
narracyjnych.

Cechy przewodnika, ktéry bedzie realizowat zatozenia dotyczace charakteru narracji szlaku to:

e Autorskosé. Przewodnik jest autorskg interpretacjg tresci szlaku o cechach literackich, a nie
opracowaniem historycznym. Oznacza to, ze nie referuje bezposrednio faktow dotyczacych
obiektéw, ale prezentuje je w ujeciu narracyjnym i problemowym jako autorskg interpretacje
tresci szlaku.

e Rownowaga miedzy tekstem i ilustracjami. Przewodnik powinien by¢ bogato ilustrowany z
wykorzystaniem oryginalnych fotografii, dokumentéw, map, rysunkéw i infografik.
Przewodnik powinien by¢ bardzo atrakcyjny wizualnie, gdyz bedzie stanowit wizytéwke
szlaku na zewnatrz.

e tatwa nawigacja. Nie rezygnujac z literackiego charakteru opracowania, przewodnik
powinien zachowywa¢ cechy pomocy przy zwiedzaniu. Odbiorca powinien mie¢ tatwos¢
nawigacji, odnajdowania najwazniejszych zagadnien, tgczenia watkéw opowiesci z
konkretnymi obiektami. Stuzg temu rozwigzania na poziomie sktadu tekstu i szaty graficznej,
takie jak: przyjecie kodéw kolorystycznych, pozwalajacych fatwo tgczy¢ poszczegdlne teksty z
obiektami, ktdorych dotyczg, czy wprowadzenie systemu ideogramdéw oznaczajgcych
kategorie, do ktérych nalezg poszczegdlne fragmenty tekstu (informacje historyczne,
rozwiniecia narracyjne, ciekawostki, informacje praktyczne o obiektach).

Referencja: publikacje Matopolskiego Instytutu Kultury wydawane w ramach Matopolskich Dni
Dziedzictwa Kulturowego: Katarzyna Kobylarczyk, W tym sek, Wydawnictwo MIK, Krakéow 2012;
Katarzyna Kobylarczyk, Wejdz na szlak, Wydawnictwo MIK, Krakéw 2013; Katarzyna Kobylarczyk,
Wielki Wybuch, Wydawnictwo MIK, Krakow, 2014.

Publikacje te zawierajg eseje o poszczegdlnych obiektach dostepnych do zwiedzania w ramach
Matopolskich Dni Dziedzictwa Kulturowego. Sg to opisy narracyjne, ktore stosujg watki fabularne
wywiedzione z historii obiektéw. Ich celem jest ukazanie zabytkéw w kontekscie zycia ludzi i ujecie
historii tych miejsc w ramy opowiesci.
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Przewodnik realizuje cele informacyjne, narracyjne i ilustracyjne. Ich realizacji powinna stuzyé
okreslona forma przewodnika. Jego zadaniem jest tez wskazanie odbiorcom rekomendowanych
Sciezek zwiedzania.

e C(Cele informacyjne. Przewodnik dostarcza podstawowych informacji o szlaku i o
poszczegdlnych obiektach, w takich aspektach, jak: streszczenie historii, lokalizacja, kontakt z
gospodarzem, dostepno$é, oferta. Przewodnik powinien tez zawierac¢ czes¢ odsytajacg do
wybranych atrakcji Bydgoszczy spoza szlaku oraz podawaé przydatne numery telefonéw,
wazne lokalizacje i inne praktyczne informacje (np. parkingi, baza noclegowa, punkty
informacyjne).

e Cele narracyjne. Przewodnik spaja obiekty szlaku w jedng opowies¢, dla ktérej mogg one by¢
ilustracja. Obok prezentacji obiektdw z osobna - jako punktéw szlaku, przewodnik powinien
zawierac eseje problemowe - opowiesci tworzone zgodnie z przyjetymi liniami narracyjnymi.
Oznacza to, ze ich narracja jest oparta na ludziach zwigzanych z tymi miejscami i sytuacjach
towarzyszacych obiektom, a w okreslonych narracjg kontekstach poruszane sg zagadnienia
techniczne zwigzane z obiektami oraz ich zwigzki z szerszymi problemami i wptyw na
wspotczesnos$cé miasta (aktualizacja).

e Cele ilustracyjne. Przewodnik dostarcza obrazow, ktore uzupetniajg zwiedzanie (fotografie,
mapy, ilustracje). Tresci szlaku powinien uzupetnia¢ bogaty materiat ilustracyjny dostepny w
przewodniku, ktéry rdownoczesnie czyni go atrakcyjnym wizualnie. Realizacji celéw
ilustracyjnych przewodnika moga tez stuzyé rozwigzania z zakresu rozszerzonej rzeczywistosci
(augmented reality). Zabiegi te pozwalaja umiesci¢ w przewodniku dodatkowe tresci,
widoczne na ekranie telefonu lub tabletu po nakierowaniu jego kamery na ilustracje lub
zamieszczony tam QR kod. Tresci te mogg miec postac krétkich filméw, nagran audio lub
prostych modeli 3D.

Referencja: Anna Czerwinska-Rydel, Przewodnik dla dzieci po Szczecinie, Artmosphere, Szczecin 2013.

Publikacja ta zawiera ukryte tresci, ktére mozna zobaczy¢ na ekranie telefonu, po skierowaniu
kamery na niektére ilustracje. Wsrdd tych tresci sg zaréwno linki do stron obiektéw, o ktérych mowa
w przewodniku, jak i model 3D budynku Filharmonii Szczecinskiej, krotkie filmy i $ciezki audio.

Forma przewodnika powinna uwzgledniac fakt, ze jest to ksigzka do czytania w drodze. Nie powinien
by¢ zatem zbyt obszerny, a jego sktad musi by¢ przyjazny dla czytelnika. Przewodnik moze mie¢ takie
udogodnienia, jak: zatgczona zaktadka, miejsce na notatki, kieszonka na ulotki poszczegdlnych
obiektéw czy gumka pozwalajgca wygodnie go zamkngé. Przewodnik powinien by¢ wydany w sposéb
trwaty, rGwnoczesnie nie moze by¢ zbyt "elegancki" - nie powinien zniechecaé¢ do robienia w nim
wtasnych podkreslen i prowadzenia notatek.

Referencja: Moleskine City notebook (www.shop.moleskine.com/en-us/notebooks-journals/city/)

Notesy miejskie firmy Moleskine zaprojektowane zostaty tak, aby da¢ uzytkownikowi jak najwiekszy
komfort uzywania ich w drodze - podczas podrézowania po miescie. O ich funkcjonalnosci stanowi
trwato$¢ wykonania oraz ergonomia przyjetych rozwigzan.
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Sciezki zwiedzania

Przewodnik powinien proponowaé odbiorcom réine sposoby zwiedzania. Propozycje te moga
obejmowac: zwiedzanie z dzie¢mi (obiekty szczegdlnie atrakcyjne i dostepne dla dzieci), zwiedzanie
tematyczne (wybrane obiekty z danego klucza tematycznego), szybka trasa (obiekty kotwiczne).
Kazda ze $ciezek zwiedzania powinna mie¢ okreslony czas trwania i sposoby dotarcia do danych
obiektéw, a takze propozycje dodatkowe - co jeszcze ciekawego mozna zobaczyé po drodze?

2.7.3.3. Ulotki obiektow

Oprécz przewodnika zawierajgcego zbiorcze informacje o catym szlaku, dla kazdego obiektu powinna
powsta¢ osobna ulotka zawierajgca podstawowe informacje o danym miejscu, jednak w ujeciu
interpretacyjnym spojnym z catos$cig szlaku. Kazda ulotka obiektu powinna wskazywaé: gtéwng
postaé z nim zwigzang, najwazniejszy jego aspekt techniczny i znaczenie, jakie dany obiekt miat jako
element BWW lub infrastruktury miasta. Ulotki powinny takze odwotywa¢ do catego szlaku i
wskazywa¢, ze obiekt jest jednym z jego elementédw - powinna temu stuzy¢é mapa szlaku. Ulotki s3
adresowane przede wszystkim do osdb, ktére trafity do danego obiektu, nie wiedzac o szlaku.

2.7.3.4. Przewodniczek dla dzieci

Sciezka dziecieca powinna powstac¢ przede wszystkim jako pomoc dla rodzicéw zwiedzajacych szlak z
dzieémi. Moze ona mie¢ forme osobnego druku lub dodatkowej $ciezki narracyjnej w przewodniku
gtéwnym. W jej sktad powinny wchodzi¢ takie elementy, jak:

e Zadania do wykonania w obiektach. Mogg to by¢ np. pytania i zagadki do zadawania
dzieciom podczas zwiedzania lub specjalne zadania typu odnajdywanie ukrytych eksponatoéw,
poszukiwanie jakichs$ urzadzen czy obiektéw, ktére w przewodniku sg zaprezentowane na
zdjeciach pokazujgcych jedynie ich detale. Wykonanie kazdego zadania musi by¢ w jakis
sposéb nagodzone lub potwierdzone. Moze to by¢ np. zdobycie pieczatki dostepnej w
obiekcie, utozenie tajnego hasta. Za przygotowanie $ciezki dzieciecej odpowiada animator.

e Ciekawostki do opowiadania dzieciom podczas zwiedzania. Sciezka dziecieca musi zawiera¢
tez dostosowane do tego odbiorcy informacje merytoryczne. Powinna wskazywad
ciekawostki adresowane do dzieci i wyjasnia¢ podstawowe zagadnienia zwigzane z
obiektami. Stuzy to jednak przede wszystkim rodzicom jako utatwienie przy odpowiadaniu na
pytania dzieci oraz pomoc w zainteresowaniu ich czyms.

e Zadania do wykonania w drodze powrotnej i w domu. Sciezka dziecieca powinna zwiera¢
zadania, ktére dziecko moze wykonaé¢ w drodze powrotnej lub w domu jako swego rodzaju
podsumowanie wizyty. W tej roli najlepiej sprawdzajg sie zadania do wykonania na papierze -
krzyzéwki, rebusy, kolorowanki i naklejanki (dopasowywanie zatgczonych naklejek do
odpowiednich miejsc w ilustracji). Inny rodzaj zadan do wykonania w domu to instrukcje typu
"zréb to sam", prezentujgce sposoby wiasnorecznego wykonania przedmiotéow lub
przeprowadzenia eksperymentdw zwigzanych z tematyka obiektow.
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2.7.3.5. Koncepcje wystaw i prezentacji

Wystawy i prezentacje to zaréwno czasowe jak i state ekspozycje towarzyszace szlakowi. Mogg to by¢
wystawy powstajgce specjalnie na potrzeby szlaku, jak i wystawy modernizowane w trakcie jego
istnienia. W obu przypadkach powinny one uwzglednia¢ przyjete podejscie narracyjne i gtéwne linie
interpretacyjne. Oznacza to, ze punktem wyjscia dla narracji wystaw sg ludzie zwigzani z obiektami
szlaku i sytuacje, ktére majg z nimi zwigzek. Cechy wystaw i prezentacji, ktére beda realizowaty
przyjete zatozenia w zakresie linii interpretacyjnych i charakteru narracji, to:

e Narracyjnos¢ - wystawa przediuzeniem opowiesci szlaku. Podejscie narracyjne w
odniesieniu do wystaw oznacza, ze eksponaty sg w ich ramach traktowane jako ilustracja
szerszych zagadnien dobieranych zgodnie z tematyka szlaku.

e Odwotywanie do obiektow - wystawa zaproszeniem na szlak. Ekspozycje tworzone w
poszczegdlnych obiektach powinny mieé¢ wyrdznione eksponaty i tresci, ktdére stanowig
odwotania do innych obiektéw na szlaku. Poszczegdlne wystawy i prezentacje majg zapraszaé
do zwiedzania catego szlaku.

e Podejscie problemowe - eksponaty ilustracja szerszych zagadnien. Eksponaty stanowig
podstawe do tworzenia wystaw, jednak ich narracja powinna mie¢ na celu prezentacje
szerszych zagadnien zwigzanych ze szlakiem.

Referencja: Wystawa Pamigtek Wojennych, Bitwa gorlicka 1915, Muzeum PTTK im. Ignacego
tukasiewicza w Gorlicach. Projekt: Parastudio* i Dynamika Ekspozycji (MIK). Krakow - Gorlice 2014.

Nowa wystawa w Muzeum PTTK w Gorlicach opowiada o Bitwie Gorlickiej z perspektywy loséw
zwigzanych z tym wydarzeniem ludzi. Za gtdwng o$ narracyjng postuzyly tam pamietniki gorlickich
mieszczan i walczacych pod Gorlicami zotnierzy i dowddcéw oraz pamiatki po nich. Ustawienie w
centrum opowiesci ludzi i ich loséw miato stuzy¢ ukazaniu dramatu miejsca, na ktdrym szczegdlne
pietno odcisneta wielka wojna. Wykorzystanie biografii, pamietnikdw i pamigtek po bitwie i jej
uczestnikach wskazuje sposéb, w jaki eksponaty mogg by¢ wykorzystane jako ilustracja, ustepujac
pola obejmujacej je narracji.

2.7.3.6. Strona WWW szlaku

Strona internetowa szlaku to cze$é jego narracji, jedno ze zrddet, z ktérego beda korzystali odbiorcy.
Zadania strony WWW szlaku mieszczg sie w trzech zakresach:

e Cele informacyjno-promocyjne. Strona internetowa petni role wizytéwki szlaku. Czesto
bedzie pierwszym sposobem kontaktu z jego ofertg. W kazdym swoim aspekcie powinna
wiec realizowaé zatozenia pozycjonowania marki. Strona WWW szlaku ma dostarczac
wyczerpujgcych informacji o catym szlaku i o poszczegdlnych obiektach. Muszg sie tutaj
znalez¢ informacje praktyczne o ich dostepnosci i lokalizacji (mapa), ktére pozwola
zaplanowac¢ wizyte na szlaku. Uzytkownik powinien mie¢ mozliwos¢ wyszukiwania
interesujgcych go obiektéw. Mogg takze zosta¢ sformutowane sugestie w postaci filtrow
wyszukiwania. Obok systemu stéw kluczy powinno temu stuzy¢ wprowadzenie okreslonych,
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zwigzanych z tematyka szlaku, kategorii - filtrow wyszukiwania obiektéw i tresci. Moga to
by¢: ludzie (informacje biograficzne i lokalizacje miejsc zwigzanych z konkretnymi postaciami)
i technika (informacje o technicznej stronie obiektéw, lokalizacje miejsc, gdzie mozna
zobaczy¢ okreslone rozwigzania techniczne).

e Cele merytoryczne - baza danych. Strona WWW powinna zawieraé¢ wyczerpujgce informacje
o obiektach w postaci podstron obiektdw. Nie moze to by¢ proste powtdrzenie tresci z
przewodnika lub tablic obiektéw. Na stronie powinny by¢ zawarte wszystkie informacje
pozyskane w trakcie badan - bazy danych o obiektach. Ma to stwarzaé mozliwos¢ pogtebienia
wiedzy przez osoby szczegdlnie zainteresowane wybranymi zagadnieniami czy osoby
przygotowujgce lekcje, programy oprowadzania, opracowania naukowe itp. Wiedza zawarta
na stronie powinna mie¢ forme uzytecznej bazy danych - musi by¢ fatwa w przeszukiwaniu, a
pod strony obiektdw powinny by¢ rowniez skojarzone z hastami na Wikipedii.

Rozwijanie tresci szlaku. Strona internetowa szlaku moze by¢ takze medium do prezentowania
dodatkowych materiatdw zwigzanych z tresciami szlaku, np. filméw i stuchowisk. Powinno sie tutaj
takze znalez¢ archiwum wszystkich fotografii uzywanych w prezentacjach szlaku. Stuzy temu system
podstron obiektéw, do ktérych odnoszg kody QR na tablicach obiektéw i podobne odnosniki w
przewodniku.

2.7.3.7. Aplikacja mobilna szlaku

Aplikacja mobilna szlaku stuzy do zwiedzania z uzyciem urzadzen przenosnych - telefondw i tabletow.
Musi by¢ ona opracowana z uwzglednieniem ich mozliwosci i ograniczen. W zwigzku z tym powinna
posiadac nastepujgce cechy:

e Aplikacja mobilna nie powtarza petnej tresci przewodnika drukowanego. Czytanie duzej
ilosci tekstu na urzadzeniu mobilnym nie jest komfortowe, Aplikacja powinna wiec zawierac
skrot podstawowych informacji z przewodnika, ale w sposdéb umozliwiajacy wyczerpujace
zwiedzanie szlaku. Rozwinieciem podstawowych informacji dostepnych z poziomu aplikacji
powinny by¢ odwotania do pod stron obiektéw na stronie WWW szlaku. Powinny zostaé do
tego wykorzystane kody QR zamieszczone na tablicach obiektow.

o Aplikacja mobilna jako niezalezny przewodnik dostosowany do specyfiki nosnika.
Informacje zawarte w aplikacji mobilnej powinny by¢ na tyle wyczerpujace, zeby mozna byto
zwiedzaé szlak tylko z jej wykorzystaniem. Rownoczesnie powinna ona wykorzystywac
mozliwosci techniczne urzadzen: geolokalizacje i sama wskazywac witasciwg strone obiektu w
danym miejscu. Aplikacja musi zawiera¢ szczegdtows, ale wygodng mape pozwalajgcyg na
zaplanowanie trasy wycieczki poprzez wyszukiwanie interesujgcych odbiorce obiektach. Filtry
stosowane do wyszukiwania obiektéw w aplikacji mogg by¢ podobne, jak na stronie WWW
szlaku - ludzie i technika.

Referencja: aplikacja mobilna dostepna w Appstore, Matopolska. Szlak Frontu Wschodniego | wojny
Swiatowej
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Aplikacja ta wprawdzie powtarza w znacznej mierze tresci z publikacji o tym samym tytule, jednak
daje do nich wygodny dostep, co w potgczeniu z interfejsem mapy catego szlaku sprawia, ze jest ona
wygodnym narzedziem do zwiedzania. O jej uzytecznosci stanowi takze prostota projektu.

2.7.3.8. Questingi

Zwiedzaniu szlaku powinny towarzyszy¢ gry bezobstugowe (nie wymagajgce animacji), ktore
zwiedzajgcy obstugujg sami, przy pomocy karty zadan. Karta zadan questingu zawiera szereg zagadek
do rozwigzywania w okreslonych obiektach. Po ich rozwigzaniu powstaje hasto, ktére jest nagrods i
potwierdzeniem udzielenia prawidtowych odpowiedzi.

2.7.3.9. Gra planszowa

Produktem, ktdry taczy funkcje prezentacji tresci szlaku z funkcja pamigtki, a zarazem pozwala
"zabra¢ szlak do domu", jest gra planszowa. Taka publikacja moze by¢ oparta o wybrany motyw
szlaku (np. sie¢ potgczen wodnych w ramach BWW, bydgoskie rody przemystowe) i interpretowac go
w formie zabawy. Gra przekazuje tresci szlaku zaréwno poprzez umieszczone w niej nawigzania do
jego obiektow, jak i stawiajgc przed graczami okreslone zadania, zwigzane z tematyka szlaku lub
dziataniem wybranych urzadzen (np. $luzowanie, tworzenie sieci pofaczen kanatéw, decyzje
inwestycyjne podejmowane przez inzynieréw - twércow BWW).

Referencja: Piotr Idziak, Krzysztof Tkaczyk, Zrédfo - przygodowa gra planszowa. Urzad Miasta
Sieradza, Locativo, Krakow 2013.

Gra planszowa Zrédto prezentuje historie zabytkdw Sieradza i biografie znanych sieradzan, w
konwencji opowiesci z dreszczykiem. Gracze prowadzg tu poszukiwania tajemnego artefaktu, a naich
drodze stajag duchy miasta. Historia Sieradza stata sie zatem kanwa do stworzenia fantastycznego
Swiata gry.

2.7.4. Rekomendacje w zakresie podstawowych dziatan
edukacyjno-animacyjnych

Dziatania edukacyjne budujg program szlaku i w potaczeniu z dziataniami ekspozycyjno-
wydawniczymi pozwalajg tworzy¢ jego oferte. Dziatania te obejmujg zasadniczo réine sposoby
zwiedzania obiektéw i catego szlaku. Podstawowe sposoby zwiedzania to:

e Zwiedzanie z przewodnikiem. Obejmuje kilka obiektéw szlaku, wybranych pod katem
danego programu zwiedzania, a takze obiekty spoza szlaku taczace sie z dang tematyka.

o Lekcje i zajecia na szlaku. Obejmuja jeden lub dwa obiekty szlaku, w ktérych prowadzone s3
dodatkowe zajecia rozszerzajgce dany temat.
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e Gry terenowe, oprowadzanie specjalne. Specjalne formy oprowadzania i animacji na szlaku
dostepne czasowo w ramach wydarzen na szlaku.

2.7.4.1. Zwiedzanie szlaku z przewodnikiem

Na potrzeby rdéznych grup odbiorcdw powinny powstaé¢ réine scenariusze zwiedzania szlaku z
przewodnikiem. Warto zauwazy¢, ze program oprowadzania nie musi zawsze obejmowac wszystkich
obiektéw, ale prezentowac ich swiadomie przeprowadzony wybdr. Programy oprowadzania powinny
takze wykorzystywac¢ obiekty nie znajdujgce sie na szlaku, ale powigzane z poruszanym
zagadnieniem. Obiekty te nie muszg spetnia¢ rygorystycznych warunkdw dostepnosci, bowiem s3
zwiedzane wytacznie z przewodnikiem. Jesli sg to miejsca niedostepne, ich zwiedzanie moze polegac
na ogladaniu ich wytgcznie z zewnatrz - za ich prezentacje stuzy wtedy opowies¢ przewodnika.
Mozliwos¢ zobaczenia obiektéw spoza szlaku zwieksza atrakcyjnos¢ oprowadzania, jako specjalnej
okazji. Podstawowymi formami zwiedzania z przewodnikiem sg oprowadzanie tematyczne, szybkie
oraz specjalne:

e Oprowadzanie tematyczne. Ten typ oprowadzania korzysta z tresci szlaku celem stworzenia
kilku linii zwiedzania poswieconych réznym jego zagadnieniom. Oprowadzanie tematyczne
wykorzystuje wybrane obiekty szlaku i obiekty spoza noego, ale zwigzane z danym tematem.
Przyktadowe tematy wiodgce zwiedzania to: Bydgoszcz przemystowa (oprowadzanie po
miejscach szczegdlnie zwigzanych z rozwojem przemystu w Bydgoszczy, rozwojem miasta i
ludZzmi z tym zwigzanymi), Bydgoski Wezet Wodny (zwiedzanie obiektéw hydrotechnicznych,
ale takze muzedw i innych miejsc pozwalajgcych rozszerzy¢ narracje o aspekt rozwoju miasta
przy wezle wodnym), Bydgoski Wezet Kolejowy (zwiedzanie obiektdw infrastruktury
kolejowej, muzedw i innych miejsc, ktére rozszerzajg to zagadnienie o aspekty zwigzane z
zyciem ludzi przy BWW), Bydgoszcz wielokulturowa (obiekty prezentujgce zycie
przedstawicieli rdznych kultur).

e Oprowadzanie szybkie. Ta forma stuzy obstudze odbiorcow, dla ktérych liczy sie zobaczenie
jak najwiekszej liczby obiektow w jak najkrotszym czasie. Program takiego oprowadzania
powinien obejmowaé wytgcznie najwazniejsze obiekty (kotwiczne), a ich prezentacja
powinna ograniczac sie do podstawowych wiadomosci i ciekawostek. Warto zauwazyé, ze ta
forma oprowadzania nie musi by¢ ubozsza merytorycznie! Dobdr tresci powinien by¢ zatem
tak przeprowadzony, zeby dawaé petniejszy obraz tematyki szlaku niz szczegdétowe
informacje o danych obiektach.

e Oprowadzanie dla grup szkolnych. Oprowadzanie dla grup szkolnych powinno by¢ przede
wszystkim dostosowane do wieku odbiorcéw. Podobnie jak przy oprowadzaniu szybkim
nalezy tu bra¢ pod uwage ograniczenia w percepcji i umiejetnosc skupienia sie odbiorcéw. Na
tej podstawie powinien by¢ dobierany poziom ogdlnosci prezentowanych tresci, jak i dtugos¢
trasy - liczba wybranych obiektéw. W zadnym wypadku oprowadzanie dla grup szkolnych nie
powinno obejmowac wszystkich obiektow! Dlatego na poziomie oferty warto juz od razu
wprowadzi¢ tematyzacje tras. W przypadku programéw oprowadzania dla tej grupy
odbiorcow nalezy przewidzie¢ rozwigzania animacyjne:
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0 Aktywnosci - proste zadania do wykonywania przez dzieci w kazdym z obiektéw,
zagadki i konkursy.

0 Warsztaty - kazdy program powinien pozwalaé uczestnikom na wykonanie czego$
samodzielnie w jednym z obiektow.

0 Przerwy z zabawami - w ramach oprowadzania nalezy przewidzie¢ krotkie przerwy i
popasy (na zjedzenie kanapek, odpoczynek, czas wtasny). W przypadku mtodszych
grup przerwy moga by¢ tez przestrzeniag dla prowadzenia zabaw animacyjnych luzno
zwigzanych z tematyka szlaku. Zabiegi takie stuzg utatwieniu skupienia podczas
zwiedzania dzieki "skanalizowaniu energii".

e Oprowadzanie dla zaawansowanych odbiorcow. Do tej grupy nalezy czes¢ programéw
oprowadzania tematycznego (Bydgoski Wezet Wodny i Bydgoski Wezet Kolejowy). Sg one
przeznaczone dla zaawansowanych odbiorcow, szczegdlnie zainteresowanych jakims$
konkretnym tematem. W roli przewodnikéw dla takich grup powinni wystepowac pasjonaci
danego tematu (np. cztonkowie Bydgoskiego Towarzystwa Przyjaciét Kolei).

2.7.4.2. Edukacja kompetencyjna na szlaku

Lekcje na szlaku to oferta edukacyjna adresowana specjalnie dla szkét. Powinna ona powstaé w
oparciu o zasady edukacji zorientowanej na nabywanie kompetencji kluczowych w kontekscie
dziedzictwa. Obiekty szlaku mogg by¢ w tym kontekscie przestrzenig do rozwijania kompetencji z
zakresu podstawy programowej. Oznacza to, ze lekcje na szlaku nie powinny powiela¢ programu
oprowadzania dla grup szkolnych - jedynie opowiadac o historii danych miejsc, ale wykorzystywaé je
do dziatan rozwijajacych okreslone kompetencje ucznidw. Do prowadzenia tego typu zaje¢ powinny
zosta¢ zaangazowane osoby z doswiadczeniem pedagogicznym i animacyjnym (a nie tylko
przewodnickim). Programy zaje¢ powinny powsta¢ przy wspotpracy z nauczycielami i doradcami
pedagogicznymi przeszkolonymi w zakresie edukacji kompetencyjne;j.

Referencja: tworzac programy lekcji na szlaku nalezy skorzystaé z doswiadczen i metod opisanych w
publikacji Aqueduct, Nabywanie kluczowych kompetencji poprzez edukacje na rzecz dziedzictwa
kulturowego, Wydawnictwo MIK, Krakéw (Dostep do wersji elektronicznej dokumentu: http://the-
aqueduct.eu/?page_id=24&lang=pl)

2.7.4.3. Gry terenowe

Animowane gry terenowe to bardzo atrakcyjna forma zwiedzania, ktéra powinna uzupetnia¢ imprezy
i wydarzenia na szlaku. Gry terenowe obejmujg odwiedzanie wybranych obiektéw i wykonywanie w
nich okreslonych zadan zwigzanych z tematyka szlaku i danej gry. Do ich prowadzenia nalezy
zaangazowac aktoréw i animatoréw, ktorzy bedg obstugiwali poszczegdlne punkty na grach. Gry
terenowe adresowane sg do indywidualnych zwiedzajacych - publicznosci wydarzen na szlaku, ktdrzy
jednak ze wzgledu na mechanike gier mogg byé tgczeni w grupy (rodziny, grupy znajomych, lub
zespoty losowe pozwalajgce na poznanie nowych ludzi). Gry terenowe mogg przebiega¢ w oparciu o
obiekty szlaku i obiekty dodatkowe - nie bedace na szlaku, ale tgczace sie z tematyka danej gry.
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Referencja: gry miejskie organizowane przez biuro visite.pl. Obecnie istniejgca oferta gier terenowych
moze by¢ z powodzeniem wykorzystana do tworzenia oferty szlaku.

3. Rekomendacje dla wybranych obiektéw szlaku

3.1. Panorama przemystowej Bydgoszczy w Wiezy Cisnien

Taras wiezy ci$nier to doskonate miejsce dla prezentacji zagadnien z zakresu interpretacji PEJZAZ
MIASTA PRZY WEZLE WODNYM. Moga temu stuzy¢ takie zabiegi, jak: plansza w formie "parapetu”
okalajgcego taras, prezentujgca panorame przemystowej i rzemieslniczej Bydgoszczy z korca XIX
wieku. Powinna to by¢ "impresja ilustratorska”, a nie rysunek pogladowy. Panorama powinna
zawiera¢ wszystkie obiekty szlaku zorientowane w sposéb wskazujgcy w przyblizeniu na ich
rzeczywiste potozenie. W panoramie powinny by¢ ujete tez postaci zwigzane z tymi obiektami i sceny
z zycia miasta. Rysunek powinien by¢ stworzony na bardzo duzym poziomie szczegdtowosci -
detaliczny.

Panorama przemystowej Bydgoszczy moze by¢ takze powtdérzona wewnatrz budynku z
wykorzystaniem jego rotundowego planu. W takim wypadku panorama moze stanowic¢ podstawe do
prezentacji eksponatdw zwigzanych z poszczegdlnymi obiektami i postaciami, ktére sie na niej
pojawiaja.

Panorama moze by¢ wreszcie wykorzystywana jako podstawa do projektowania drukéw i ulotek
towarzyszacych szlakowi dostepnych w Wiezy Cisnien.

Referencja: Aleksandra i Daniel Mizielinscy, Miasteczko Mamoko, Wydawnictwo Dwie Siostry.

W tej popularnej ksigzeczce dla dzieci mozna spotkaé¢ witasnie taki "panoramiczny” ukfad tresci,
ktédremu towarzyszy detaliczno$¢ ilustracji opowiadajgcych wiele historii rownoczesnie. Jest to
rozwigzanie ilustratorskie, ktdre z powodzeniem mogtoby znaleié zastosowanie przy tworzeniu
panoramy przemystowej Bydgoszczy

3.2. Plac zabaw wodnych na Wyspie Miynskiej

Bydgoski Wezet Wodny: uktad kanatéw, ich funkcje i urzagdzenia hydrotechniczne moze by¢ inspiracjg
do stworzenia tematycznego placu zabaw - placu zabaw wodnych. Miejsce takie moze byc
wyposazone w system do witasnorecznego budowania matych modeli $luz i kanatéw. Bytoby to
"eksploratorium hydrotechniczne". Tego typu urzadzenia petnig zarazem role edukacyjng, jak i
rozrywkowa. Plac zabaw wodnych, stanowigc atrakcje samg w sobie, moze by¢ tez dobrym miejscem
do promoc;ji catego szlaku.
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3.3. Miyny Rothera wizytowka szlaku

Mtyny Rothera to najwiekszy i najbardziej rozpoznawalny obiekt na Wyspie Mtynskiej. Ze wzgledu na
przemystowy charakter i swojg historie obiekt ten zaréwno w obecnym stanie jak i po rewitalizacji
moze stanowi¢ wizytowke szlaku. Obecnie budynek Mtynéw moze byé wykorzystany jako nosnik
tresci. Okna Mtynéw mogg byc¢ uzyte do prezentacji zdjeé, np. portretéw bydgoskich przemystowcow,
ktorzy wystepujg jako postaci gtdwne przy opisach obiektéw. Po renowacji w Mtynach powinno
znalez¢ sie miejsce na wystawe prezentujgca "szlak w pigutce" i "eksploratorium hydrotechniczne".
W potaczeniu z punktem informacji o szlaku, w Mtynach moze powsta¢ Centrum Interpretacji
Dziedzictwa Przemystowego Bydgoszczy.

3.4. Wystawy tematyczne w oddziatach Muzeum im. Leona
Wyczoétkowskiego

W Spichrzach nad Brdg moze powsta¢ nowa ekspozycja o tematyce szlaku - ludzie i technika przy
drodze wodnej. Bytoby to znakomite rozszerzenie oferty szlaku. Wystawa w swojej formie powinna
nawigzywac¢ do przyjetego charakteru narracji - poziomy, rownolegly uktad prezentujgcy wiele
zapetlajagcych sie watkéw jednej opowiesci o przemystowej Bydgoszczy. Wystawa powinna byc
rowniez narracyjna - wykorzystywac¢ eksponaty do prezentacji szerszych zagadnied z zakresu
przemystowej historii miasta.

Jako przygotowanie do wystawy na bazie istniejgcych ekspozycji powinny powstaé sciezki tematyczne
zwigzane z tematyka szlaku i jego obiektami. Sciezki mogg mieé forme specjalnych programéw
zwiedzania, ktore bedg wtgczone w oferte oprowadzania po szlaku.

W Muzeum Pienigdza moze powsta¢ wystawa o finansowym i gospodarczym wymiarze dziedzictwa
przemystowego Bydgoszczy. Powinna ona wykorzystywac zbiory istniejgce i stworzone specjalnie na
jej potrzeby: papiery wartosciowe z bydgoskich spétek, umowy handlowe, polisy ubezpieczeniowe,
licencje i inne dokumenty zwigzane z ekonomicznym aspektem funkcjonowania BWW, a takze np.
wagi, liczydta, ksiegi handlowe i przyktady towaréw, ktére sie tedy transportowato i ktérymi sie
handlowato i in. rzeczy zwigzane z handlem nad Brda. Zgodnie z podejsciem narracyjnym eksponaty
powinny tu ilustrowal szersze zagadnienia: gospodarczg role wezta wodnego, transport, handel,
historie bydgoskich fortun, innowacyjnos¢ i etos bydgoskich przedsiebiorcow widoczny w ich
odpowiedzialnym bogaceniu sie.

Za przygotowanie wystaw powinni odpowiadaé pracownicy Muzeum we wspotpracy z zespotem
interpretacyjnym szlaku i gospodarzami obiektéw.
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3.5. Nowe ekspozycje w Muzeum Farmacji, Muzeum
Fotografii, Muzeum Bydgoskiego Wezta Wodnego, Izbie
Tradycji Bydgoskich Drég Zelaznych i na Barce "Lemara”

Wraz z toczgcymi sie pracami interpretacyjnymi i tworzeniem oferty szlaku nalezy przewidzie¢
unowoczesnienie istniejgcych ekspozycji w Muzeum Farmacji, Muzeum Fotografii, Muzeum
Bydgoskiego Wezta Wodnego i Izbie Pamieci Bydgoskich Drég Zelaznych i na Barce "Lemara". Miejsca
te sg bardzo wazne dla przekazywania tresci szlaku i w obecnej formie spetniajg to zadanie w stopniu
podstawowym. Jednak dla podniesienia jakosci oferty szlaku powinny przejs¢ gruntowna
modernizacje swoich wystaw, w kierunku realizacji przez nie wspdtczesnych trendéw w
muzealnictwie, a takie wiekszego dostosowania do potrzeb szlaku (w zakresie podejscia
narracyjnego, odniesien do tematyki szlaku i stworzenia potgczed narracyjnych z jego innymi
obiektami). Inspiracjg do tworzenia wystaw powinny by¢ przyjete dla szlaku linie interpretacyjne.

Tworzgc nowe wystawy warto wzig¢ pod uwage mozliwos¢ potaczenia niektdrych kolekcji, ktére sg
zbiezne tematycznie, a umieszczenie ich w jednym miejscu pozwoli tatwiej przetamac ich
ograniczenia lokalowe. Sytuacja ta dotyczy zwtaszcza Muzeum Bydgoskiego Wezta Wodnego i Izby
Tradycji Bydgoskich Drég Zelaznych. Za potaczeniem tych dwdch instytucji przemawia ich zbiezno$¢
tematyczna - rola transportu w rozwoju Bydgoszczy (oba wezty komunikacyjne zadecydowaty o
wspotczesnym ksztatcie miasta) oraz ich "pasjonacki" charakter (s3 tworzone przez Srodowiska
hobbystéw i pasjonatéw). Taki zabieg modgtby pozwoli¢ na powotanie w przysztosci Muzeum
Bydgoskich Weztéw Komunikacyjnych, ktdére zajmowatoby sie dokumentacjg i interpretacja
dziedzictwa przemystowego miasta w zakresie jego rozwoju wokdét BWW i BWK.

Referencja: tucja Piekarska-Duraj, Joanna Hajduk, Sebastian Waciega, Piotr Idziak, Lokalne muzeum
w globalnym $wiecie. Podrecznik interpretacji dziedzictwa. Wydawnictwo MIK, Krakéw 2013.
Publikacja ta powstata w wyniku projektu badawczego o tej samej nazwie, realizowanego w
lokalnych muzeach matopolski, we wspdtpracy z firmg Locativo. Obejmuje ona prezentacje metody
interpretacyjnej adresowanej do matych muzedw. Celem realizacji prac opisanych w metodzie jest
adaptacja wystaw w lokalnych muzeach do wspétczesnych trendéw w muzealnictwie i nadanie im
szerszych kontekstow narracyjnych poprzez odwotanie do sfery globalnych zagadnier i problemoéw.

3.6. Warsztaty i zajecia w obiektach szlaku

Obecnie najbardziej rozbudowang oferte warsztatowg ma Muzeum Mydta i Historii Brudu, Muzeum
Fotografii i Exploseum. Docelowo oferta taka powinna by¢ rozbudowana w innych obiektach. W
Wiezy Cisnien warsztaty mogg mie¢ forme zajec z podstaw fizyki - prowadzenie eksperymentéw z
wodg (Co to jest cisnienie? Jak zachowuje sie ciecz w réznych warunkach? Jak te zjawiska s3
wykorzystywane w instalacji wiezy cisnien?). W Muzeum Farmacji warsztaty moga obejmowac np.
podstawy ziotolecznictwa, tworzenie herbat i kosmetykéw ziotowych. W Muzeum Bydgoskiego
Wezta Wodnego moga odbywacl sie np. zajecia z podstaw przedsiebiorczosci z wykorzystaniem
watkdw ekonomicznych z historii BWW. Mogg temu stuzyé ekonomiczne gry symulacyjne, ktorych
uczestnicy bedg podejmowali decyzje, przed jakimi stawali bydgoscy przedsiebiorcy i inwestorzy.
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Referencja: Piotr Idziak, Sebastian Waciega, Chtopska Szkota Biznesu. Symulacyjna Gra ekonomiczna,
Wydawnictwo MIK, Krakéow 2012.

W grze Chtopska Szkota Biznesu wykorzystano historie gospodarczg Andrychowskiego Osrodka
Tkackiego do zaprezentowania w formie symulacji ekonomicznej dla uczniéw zagadnien z zakresu
podstaw przedsiebiorczosci. CSB jest grg dostosowang do potrzeb zaje¢ z duzg grupa, w rozgrywce
moze jednorazowo brac udziat 30 osdb.

Swojg oferte warsztatowg moze tez z powodzeniem rozwija¢ lzba Tradycji Bydgoskich Drog
Zelaznych, nawet przed organizacjg nowej siedziby i stworzeniem ekspozycji. Zwigzani z nig
specjalisci, hobbysci i pasjonaci mogg zosta¢ zaangazowani do prowadzenia zaje¢ w zakresie historii
Bydgoskiego Wezta Kolejowego, ktére beda sie odbywaty w innym obiekcie - np. w Muzeum
Bydgoskiego Wezta Wodnego. Zajecia z historii BWK mogg obejmowac zaréwno tresci merytoryczne,
jak i zadania praktyczne, np. tworzenie prostych makiet i modeli kolejowych czy gry zwigzane z
tematyka kolejowa.

4. Oferta szlaku

W oparciu o dziatania interpretacyjne powstaje oferta szlaku. Powinna ona by¢ dostosowana do
potrzeb réznych grup odbiorcéw i skomponowana przy uzyciu wybranych elementéw szlaku -
wszystkich powyzszych dziatan. Oferty szlaku nie muszg kazdorazowo obejmowaé zwiedzania
wszystkich jego obiektow! Powinny raczej stanowi¢ wybodr atrakcji szlaku, ktéry w potaczeniu z
dodatkowymi mozliwosciami oferowanymi przez dane oferty, tworzy produkt szlaku. Tworzac kazda
oferte nalezy bra¢ pod uwage nastepujgce elementy:

e Cos do zobaczenia. W tym zakresie mieszczg sie miejsca atrakcyjne do zwiedzania, ktdre
zapadajg w pamie¢, sg "fotogeniczne" i do ktérych chce sie wracaé. W przypadku
bydgoskiego szlaku s3 to jego najatrakcyjniejsze obiekty, np. urzadzenia hydrotechniczne na
Kanale Bydgoskim, Wieza Cisnienr czy Wyspa Miynska.

e Cos do zrobienia. Ta czes$¢ oferty obejmuje wszelkie formy aktywizujgce odbiorcow:
warsztaty, zajecia i animacje prowadzone w obiektach szlaku.

e (Cos do nauczenia sie. Kazda oferta powinna mie¢ okreslony podstawowy zakres informacji
do przekazania odbiorcom. Fakty z zakresu bydgoskiego dziedzictwa przemystowego
powinny by¢ zrownowazone ciekawostkami dotyczgcymi obiektéw i anegdotami np. z zycia
zwigzanych z nim osdb.

e Co$ do zjedzenia/kupienia. W miare mozliwosci oferta powinna obejmowaé mozliwosé
zjedzenia czego$ na szlaku i kupienia pamiatek. Najlepiej jesli funkcje te spetniajg obiekty
zwigzane ze szlakiem, np. Warzelnia Piwa i Kamienica 12. W roli pamiatek najchetniej sg
widziane przez odbiorcéw przedmioty specyficzne dla danych obiektéw, szlaku i miasta -
wyprodukowane w obiektach czy przez lokalnych rzemiesInikow.

Kazda oferta szlaku powinna w miare mozliwosci uwzglednia¢ te elementy. W poszczegdlnych
ofertach réznie jednak mogg by¢ roztozone punkty ciezkosci. Przyktadowo oferty adresowane do
dzieci powinny ktas¢ wiekszy nacisk na elementy aktywne (co$ do zrobienia); oferty dla szkét powinny
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dodatkowo uwzgledniac przekazywanie wiedzy (w zakresie wskazanym przez podstawe programowg
i zatozenia edukacji kompetencyjnej); oferty dla senioréw i pasjonatéw mogg ktas¢ nacisk na ciekawe
obiekty do zobaczenia i na przekazywanie informacji, a omija¢ elementy aktywizujgce odbiorcow.

5. Nazwa szlaku

Szlak Wody, Przemystu i Rzemiosta TeH,0 w Bydgoszczy

Petna nazwa bydgoskiego szlaku skfada sie z dwdch czesci, tej opisowej, jasno okreslajacej jego
przynaleznos¢ do danej kategorii (Szlak Wody, Przemystu i Rzemiosta), oraz uzupetniajgcej, w zwiezty
i oryginalny sposdb komunikujacej charakter szlaku (TeH,0). Wiekszo$¢ szlakdéw kulturowych, a w
tym szczegdlnie przemystowe, poprzestaje jedynie na nazwie kategorii, np. Szlak Zabytkéw Techniki
(Slaskie), Krakowski Szlak Techniki, Szlak Architektury Przemystowej (t6dz) czy Szlak Obiektéw
Dziedzictwa Techniki Przemystowej (Dolny Slask). Witasciwie wyjatkiem jest tylko Szlak Zabytkéw
Techniki ,,Industrialne Mazowsze”. Co rowniez wazne, nazwa kazdego z tych szlakdw, w poréwnaniu z
bydgoskim, jest obszerna znaczeniowo, nie precyzujac, jakie konkretnie zasoby przemystowe badz
techniczne prezentuje. Natomiast nazwa bydgoskiego szlaku ztozona jest z trzech gtéwnych
atrybutéw industrialnego dziedzictwa miasta, takich jak:

o Woda — przez wieki sita napedowa bydgoskiego przemystu, kregostup miasta,

e Przemyst — Bydgoszcz jako modelowy przyktad nowoczesnego miasta przemystowego w
zachodnioeuropejskim stylu

e Rzemiosto — swoiste zaplecze przemystu, ale takie wytwdrca ustug bezposrednio
skierowanych do zwyktych mieszkancow.

Drugi czton nazwy, TeH,O, mozna odczytywal dostownie — jako potgczenie stéw technologia/
technika z powszechnie rozpoznawalnym wzorem chemicznym wody. Jednak, wcigz pozostajagc w
kregu skojarzen z tg dziedzing nauki, mozna na TeH,O spojrze¢ takze jak na unikatowy, wrecz
endemiczny, bo przypisany tylko do Bydgoszczy, zupetnie nowy zwigzek chemiczny. W tym
rozumieniu fenomen bydgoskiego dziedzictwa przemystowego polega¢é ma na umiejetnosci
ujarzmienia przez nauke oraz technike wody, jako zywiotu, oraz czerpania z jej zasobdw na wiele
roznych sposobdéw (jako trakt transportowy, zrodto energii, kluczowy sktadnik w procesie
produkcyjnym itp.). Tu, w Bydgoszczy. Puszczajgc wodze fantazji, mozna zapisaé te nazwe jako wzoér
chemiczny.

llustracja 2. Przyktad zabawy kreatywnej nazwq szlaku
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Zrédto: Opracowanie wtasne
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Zreszty kreatywnych mozliowsci odszyfrowania TeH,0, pozostajgc w zgodzie z tematem przewodnim
szlaku oraz zaproponowanymi liniami interpretacyjnymi, jest znacznie wiecej, np.:

Technika + Historia + Opowies$¢

H; czyli podwdjna dawka historii

6. Cele strategiczne

Cele strategiczne okreslajg wktad szlaku do dtugofalowego rozwoju Bydgoszczy. Szlak dziedzictwa
przemystowego jako markowy produkt turystyczny realizuje nastepujace cele strategiczne:

1. Wzmocnienie wizerunku Bydgoszczy jako atrakcyjnego miasta turystyki przemystowej.
2. Zwiekszenie poczucia dumy mieszkancéw z historycznej roli Bydgoszczy w dziejach Polski i
Europy.

7. Plan promociji

7.1. Punkty stycznosci odbiorcy z marka

Nowe podejscie do strategii komunikacji, sprawdzone i przetestowane w marketingu komercyjnym
bazuje na tzw. punktach stycznosci (touchpoints), bedacych réinymi momentami kontaktu z
konsumentem, dopasowanymi do jego stylu zycia. Sukces wdrozenia planu promocji bydgoskiego
szlaku zaleze¢ bedzie m.in. od trafnego okreslenia wiasnie takich punktéw kontaktu jego odbiorcow z
markg szlaku. Punkty, do ktdrych zaliczane beda zaréwno standardowe formy reklamy, jaki i
nietypowe dziatania ambietowe, budujg u odbiorcy swiadomos¢ marki, sg zrédtem informacji o niej
oraz dostarczycielem argumentdéw do gtebszego zainteresowania sie ofertg i skorzystania z niej.

Tabela 8. Przyktadowe punkty stycznosci marki szlaku z grupami docelowymi

Lp. | Grupy docelowe Punkty stycznosci

1 Rodziny z e Media lokalne

Bydgoszczy i okolic | e Media spotecznoséciowe

e Szkoty, domy kultury

o Miejskie instytucje kulturalne, kina itp.
e Ambient w miejscach publicznych
e Tablice z opisami obiektéw

e Tablice -, odsytacze”

e Place zabaw

e Wiaty przystankowe

e Stojaki na rowery

e Serwis WWW szlaku

e Aplikacja mobilna

2 Uczniowie z e Nauczyciele
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Bydgoszczy i okolic

Szkoty, domy kultury

Ambient w miejscach publicznych
Tablice z opisami obiektow
Tablice - ,,odsytacze”

Serwis WWW szlaku

Aplikacja mobilna

3 Studenci z
Bydgoszczy

Wyzsze uczelnie miasta

Juwenalia i inne wydarzenia studenckie
Kota naukowe

Wtadze uczelni, opiekunowie roku
Kluby studencie

Akademiki

Tablice z opisami obiektéw

Wiaty przystankowe

Miejskie instytucje kulturalne, kina itp.
Stojaki na rowery

Serwis WWW szlaku

Aplikacja mobilna

4 Nocujacy w Toruniu

Torunskie hotele
Touroperatorzy dziatajgcy w Toruniu
Ambient na terenie Torunia

5 Studenci z Torunia

Juwenalia i inne wydarzenia studenckie
Kota naukowe

Wtadze uczelni

Media studenckie, media spotecznosciowe
Wyisze uczelnie

Kluby studencie

Akademiki

6 Wodniacy

Przystan Bydgoszcz

Kluby wioslarskie

Prasa specjalistyczna

Media spotecznosciowe, fora i blogi branzowe

Organizatorzy sptywow kajakowych w regionie

Miejsca noclegowe na trasie wptywu (tablice informacyjne, ulotki)
Branzowe imprezy (targi, konferencje)

Regaty

7 Mitosnicy,

Media spotecznosciowe

hobbysci, Prasa specjalistyczna
specjalisci Konferencje, targi, zjazdy, konwenty branzowe
Inne obiekty poprzemystowe, muzea techniki (partnerzy
bydgoskiego szlaku)
8 Seniorzy w podrézy Uniwersytety lll wieku

PTTK, kluby seniora
Domy kultury
Biblioteki

Zrédto: Opracowanie wiasne




7.2. Charakter dzial promocyjnych

Dziatania promocyjne dotyczgce szlaku mozna podzieli¢c na systemowe, majace stac sie podstawg
do catej pdiniejszej komunikacji marketingowej, oraz okresowe (akcje i kampanie reklamowe). Do
tych pierwszych zaliczy¢ mozna przede wszystkim wdrozenie jednolitej identyfikacji wizualnej szlaku,
przygotowanie serwisu internetowego, opracowanie kompletu materiatdw promocyjnych czy
ustawienie w sasiedztwie obiektdw tablic informacyjnych. Drugie bedg zazwyczaj przypisane
konkretnym wydarzeniom czy tez innym elementom oferty szlaku, do skorzystania z ktérych beda
miaty zachecié.

7.2.1. Dziatania systemowe

7.2.1.1. Ksiega znaku (system identyfikacji wizualnej)

Ksiega znaku powinna zosta¢ opracowana w zgodzie z zatozeniami pozycjonowania marki, w tym
szczegoblnie z jej esencjg, a takze z tematem przewodnim szlaku. Najwazniejszymi komponentami
ksiegi beda:

e Znak (m.in. wersja podstawowa, z nazwg szlaku i bez nazwy, mono i achromatyczna,
dopuszczalne i niedopuszczalne warianty znaku)

e Kolorystyka (warto wybraé¢ dla szlaku jaki$ jeden dominujgcy kolor, z ktérym bytby on
kojarzony — tak jak pomaranczowy dla Szlaku Zabytkéw Techniki Wojewddztwa Slaskiego)

e Typografia (kréj pisma uzywanej w znaku oraz w opisach i materiatach promocyjnych)

e  Wozory projektéw graficznych, materiatéw promocyjnych (m.in. wizytéwka, teczka, ulotka,
broszura, przewodnik, mapa, plakat, reklama prasowa, billboard, citylight, baner
internetowy, buton, bilet wstepu do obiektow)

e  Strdj przewodnika badzZ jego najbardziej charakterystyczne, tatwo rozpoznawalne elementy

e Layout serwisu internetowego szlaku oraz aplikacji mobilnej

e Sugerowany sposob prezentacji obiektow na fotografiach oraz danych na piktogramach

e Gadzety standardowe (smycz, kubek, koszulka) oraz oryginalne szlaku (pamiatki na szlaku)

e System oznakowania obiektéw, tablice dedykowane obiektom

Koszt: 20 tys. zt

7.2.1.2. Strona WWW szlaku

Wizytéwka szlaku, zbiér informacji, zarowno tych merytorycznych, dotyczacych poszczegdlnych
obiektéow oraz tematu przewodniego catego szlaku, jak i czysto praktycznych (np. dostepnosc
obiektéw). Do elementéw, ktdrych umieszczenie w serwisie warto rozwazy¢ podczas jego
projektowania nalezg (ich ostateczny dobdr zalezy jednak od koordynatora oraz firmy projektujgcej
strone):
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e Duzy banner ze zdjeciem (ten wizerunkowy zabieg zostat z powodzeniem uzyty np. w
serwisach Szlaku Zabytéw Techniki Wojewddztwa Slaskiego oraz w www.visitbydgoszcz.pl)

e O szlaku - podstawowe informacje o szlaku, jego tematyce, zasobach oraz wyjgtkowosci

e Opis obiektéw szlakowych

e Oferta szlakowa (lekcje w obiektach, sciezki tematyczne, questy itp.)

e Aktualnosci - zapowiedzi oraz relacje z waznych wydarzen zwigzanych ze szlakiem

e Kalendarz wydarzen

e Multimedia, filmy, zdjecia (archiwum wszystkich fotografii uzywanych w prezentacjach)

e Aplikacja mobilna do pobranie ze strony serwisu

e Interaktywna mapa miasta z zaznaczonymi obiektami

e Facebook Like Box — okno zawierajgce wpisy na temat szlaku na FB (opcja ta umozliwia
komentowanie i dzielenie sie trescig zawartg w serwisie na portalach spotecznosciowych.
Dzieki temu serwis szlaku bedzie nie tylko zbiorem opiséw i materiatdw multimedialnych, ale
przede wszystkim bedzie angazowat swoich odbiorcow)

e lkony portali spotecznosciowych, na ktérych prowadzone sg profile szlaku (Instagram, Flickr)

e Newsletter — aktualizowane oferty, promocje, zapowiedzi waznych wydarzen przesytane
prenumeratorom

o  Woyszukiwarka tresci serwisu

e Kontakt

Serwis powinien by¢ dostepny albo w dwdch wersjach - zwyktej i mobilnej - zawierajgcych te sama
tre$¢, albo jako tzw. responsywna strona (automatycznie dostosowujgca sie do wielkosci ekranu
komputera, tabletu czy telefonu). W dwéch wersjach jezykowych (polskiej i angielskiej).

Strona WWW szlaku zostata szerzej opisana w rozdziale 2.7.3.6.

Koszt: 30 tys. zt

7.2.1.3. Aplikacja mobilna

Mozliwos¢ przejscia szlaku przemystowego z multimedialnym przewodnikiem, zawierajagcym
najciekawsze informacje o obiektach oraz — w wersji skroconej — o pozostatych atrakcjach
Bydgoszczy.

Koszt: 25 tys. zt

7.2.1.4. Dziatania w Internecie

Ze wzgledu na wiele oczywistych zalet, takich jak niskie koszty dotarcia do grup docelowych,
interaktywnos$¢ oraz bardzo duza pojemnos¢ informacyjna, priorytetowym kanatem dotarcia do
odbiorcow spoza Bydgoszczy jest Internet. Do podstawowych form aktywnosci, oprécz prowadzenia
serwisu WWW szlaku, powinny naleze¢:

41


http://www.visitbydgoszcz.pl/

e Oficjalny profil na Facebook.com — gromadzacy spotecznos¢ zainteresowang turystyka
industrialng oraz mitosnikdéw historii Bydgoszczy. O duzym potencjale drzemigcym w tej
tematyce w mediach spotecznosciowych najlepiej Swiadczy popularnosé profilu ,, Wspominaj
Bydgoszcz - zdjecia z Bydgoszczg w tle”! (ponad 10 tysiecy polubien).

e Oficjalny profil na Pinterest.com — promocja szlaku poprzez obraz, potgczony trescig i
funkcjami z serwisem szlaku.

e Wopisy na forach internetowych poswieconych turystyce industrialnej, popularyzujacych
historie i nauke itp.

e Pozycjonowanie serwisu WWW szlaku w wyszukiwarkach internetowych — ulokowanie
serwisu na najwyzszych miejscach na wybranych stowach i frazach (np. Bydgoszcz atrakcje;
turystyka industrialna)

e Banery, buttony internetowe promujgce szlak, ktére jego partnerzy (firmy, organizacje i
instytucje, z ktorymi szlak wspdtpracuje), bedg umieszczali na swoich stronach WWW.

Koszt: 30 tys. zt rocznie

7.2.1.5. Materiaty promocyjne
Przewodnik po szlaku, ulotki, plakaty, mapy, druki akcydensowe (wizytéwki, bilety, papier firmowy
itp.).

Koszt: 100 tys. zt

7.2.1.6. Baza zdjeé

Zbor fotografii wszystkich obiektéw wykonanych zgodnie ze wskazéwkami ksiegi znaku podczas
specjalnej sesji zdjeciowej oraz w trakcie imprez, wizyt gosci specjalnych, warsztatéw
organizowanych na szlaku. Docelowo zdjecia umieszczane bytby w serwisie www.flickr.com (na
licencjach Creative Commons).

Koszt: 20 tys. zt

7.2.1.7. Tablice z opisami obiektéw

Tablice te zostaty szczegdtowo opisane w rozdziale 2.7.3.1.

Koszt: 45 tys. zt

17rodto: www.facebook.com/wspominajbydgoszcz
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7.2.1.8. Dodatkowe eksponaty wraz tablicami - ,,odsytacze”
do szlaku

Szlak, jak juz wczesniej wielokrotnie o tym wspominano, nie obejmuje catego bogactwa
réznorodnosci dziedzictwa industrialnego Bydgoszczy. Szczegdlnie stabo prezentuje powojenny okres
rozwoju przemystowego miasta, w obecnej postaci nie ma w nim miejsca np. dla tak wciaz silnie
zakorzenionych w $wiadomosci wspodtczesnych Polakdw marek jak Romet czy Eltra (wielu
bydgoszczan nie kryje sentymentu do tych produktéw, odczuwajgc dume z ich pochodzenia).

Sposobem na oryginalne uzupetnienie zasobdw szlaku o tego rodzaju dziedzictwo Bydgoszczy jest
umieszczenie kilku, a docelowo byé moze i kilkunastu markowych produktéw wytwarzanych w
przesztosci nad Brdg, w starannie dobranych miejscach miasta. Przy ich wyborze bedg brane pod
uwage dwa kluczowe kryteria. Po pierwsze, kontekst, zwigzek znaczeniowy pomiedzy eksponowanym
produktem a miejscem. A pod drugie, popularno$¢ danej lokalizacji wsréd mieszkarncow oraz
turystow. | tak najlepszym adresem dla fortepianu Sommerfelda bytoby przestronne foyer Opery
Nova, dla odbiornikdow tranzystorowych Eltry - wielkopowierzchniowy sklep ze sprzetem RTV, a dla
roweru Romet - Decathlon badz poczekalnia dworca kolejowego. Obok kazdego z tych produktow
stataby tabliczka zawierajgca jego opis oraz podstawowe informacje o szlaku dziedzictwa
przemystowego Bydgoszczy (wizualnie nawigzujgca do tegoz szlaku).

Koszt: 30 tys. zt

7.2.1.9. Stojaki narowery przy obiektach

Ze wzgledu na bogate tradycje produkcji roweréw w Bydgoszczy, zwigzane przede wszystkim z
dziatalnos$cig zaktadow Romet, rower powinien zosta¢ uznany za ,oficjalny $rodek transportu na
szlaku dziedzictwa przemystowego”. Ten prosty zabieg marketingowy pozwoli na wypetnienie luki,
jaka pojawita sie w zasobach szlaku (zaden z obecnie naleigcych do szlaku obiektéw nie ma
bezposredniego zwigzku z produkcjg rowerdw), jak rédwniez odwotanie sie do modnych obecnie
trenddéw zwianych z miejskim stylem zycia, takich jak eko czy slow.

Zaréwno mieszkancéw, jak i turystow warto zacheca¢ do przemierzania szlaku na jednosladach. W
tym kontekscie niezwykle ciekawymi miejscami stycznosci z grupami docelowymi szlaku s3
wypozyczalnie, warsztaty oraz sklepy oferujgce rowery.

Stojaki nalezy umieszcza¢ przy obiektach, najlepiej w poblizu tablic. Wart rozwazenia jest wariant
zespolenia tablicy ze stojakiem, oczywiscie zgodnie z obowigzujaca szlak identyfikacjg wizualna.

Koszt: 50 tys. zt (2,5 tys. x 20 stojakow)
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7.2.1.10. Produkty szlakowe dostepne w obiektach
(promocja krzyzowa)

Odbiorcami ustug i produktéw czesci zaktadéw bydgoskiego szlaku byli badz w dalszym ciggu
pozostajg konsumenci indywidualni. Dotyczy to m.in. warzelni piwa, wytwérni mydta, apteki,
zaktadéw wodociggowych czy miejskiej gazowni. Warto wykorzystac ten fakt, umieszczajac wybrane
produkty kojarzone z konkretnymi obiektami w naturalnych dla nich miejscach i kontekstach
uzytkowych. Na przyktad:

e mydto wytwarzane przy ul. Dtugiej — w toaletach szlakowych obiektéw

e piwo butelkowane z warzelni - do kupienia w barach na terenie obiektéw

e ksiegi pamigtkowe wystawiane dla zwiedzajgcych - oprawione w bibliotecznej introligatorni

e zdjecia obiektéw — wykonane na sprzecie dostepnym w Muzeum Fotografii bgdz wywotane
w znajdujgcej sie w nim ciemni (kustosz Muzeum moze takze petni¢ funkcje oficjalnego
fotografa szlaku)

Wszystkie te zabiegi bedg w jasny i nienachalny sposéb komunikowac odbiorcy — jestes na szlaku. To
pomyst na promocje krzyzowa szlakowych obiektdw, ale réwniez odwotanie sie do jednej z czterech
linii interpretacyjnych szlaku (technika w sieci powigzan), eksponujacej zaleznosci zachodzace
pomiedzy réznymi zaktadami i branzami bydgoskiego przemystu, kiedys i wspotczesnie.

Koszt: 30 tys. zt rocznie

7.2.1.11. Spot reklamowy szlaku

Przygotowanie spotu, wykorzystywanego nastepnie w dziataniach promujacych szlak w Internecie.

Koszt: 50 tys. zt

7.2.2. Dzialania okresowe (akcje i kampanie promocyjne)

7.2.2.1. Przedpremiera Szlaku na Wyspie Milynskiej

Miejsce i termin: Wyspa Mtyriska, 14 wrzesieri 20142

Opis: Impreza organizowana w ramach Europejskich Dni Dziedzictwa, ktérych tegorocznym motywem
przewodnim jest ,dziedzictwa jako Zrddto tozsamosci”. To doskonata okazja do poinformowania
mieszkancéw o bliskim korcu prac nad tworzeniem bydgoskiego szlaku przemystowego, a takze
zachecenia ich do wtaczenia sie w ten proces. Mieszkarncy zostang poproszeni o przyniesienie ze sobg
przedmiotéw, pamigtek, zdjec, ktére ich zdaniem maja $cisty zwigzek z historig przemystu i rzemiosta

2 W przypadku zmiany terminu wydarzenia nalezy rozwazy¢ takze zmiane jego lokalizacji na ktéras z galerii
handlowych, co znacznie utatwitoby dotarcie do mieszkaricéw Bydgoszczy
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w Bydgoszczy. Rownie interesujgce beda ich osobiste wspomnienia oraz relacje o rodzinnych
zwigzkach z lokalnym przemystem. Nagrane na dyktafon w przysztosci stang sie, jako historie
moéwione, czescig ekspozycji szlaku. Proponowany program: konferencja prasowa, prezentacja
zatozen szlaku, konkurs zdje¢ obiektdw itp. W imprezie zostanie wykorzystany specjalny kontener
projektu Shift X obrandowany zgodnie z identyfikacjg wizualng szlaku.

Koszt organizacji: 60 tys. zt
Kampania promocyjna:

e Cel: poinformowania mieszkanicow o tworzeniu w Bydgoszczy szlaku przemystowego,
zachecenie mieszkancow do udziatu w imprezie i przyniesienia ze sobg przedmiotow,
pamiagtek zwigzanych z dziedzictwem industrialnym miasta

e Termin: 1-14 wrzesnia 2014 r.

e Grupa docelowa: mieszkancy Bydgoszczy i okolic, w tym zwtaszcza uczniowie, studenci, byli i
obecni pracownicy bydgoskich przedsiebiorstw przemystowych, mitosnicy historii miasta

e Kanaty dotarcia: media lokalne, media instytucji samorzadowych, informacje rozsytane do
szkdt, lokalnych organizacji pozarzadowych zajmujacych sie krzewieniem historii i kultury
miasta oraz zaktadéw przemystowych i rzemieslniczych

o Koszt promocji: 25 tys. zt

7.2.2.2. Premiera Szlaku

Miejsce i termin: Wybrane obiekty szlaku, Noc Muzedw, maj 2015

Opis: Noc Muzedw, obok Steru na Bydgoszcz, jest najbardziej rozpoznawalng wsréd mieszkancéw
imprezg kulturalno-rozrywkowa organizowang w grodzie nad Brda. Bez watpienia na jej renome oraz
duzg frekwencje olbrzymi wptyw ma, oprécz ciekawego programu, takze europejski zasieg
przedsiewziecia. Tematyka bydgoskiej Nocy Muzedéw w 2015 r. powinna oscylowaé¢ wokot
nowoutworzonego szlaku przemystowego w miescie. W jej ramach zostanie udostepnionych kilka (4-
5) wybranych przez koordynatora obiektéw nalezgcych do szlaku. Proponowany program: zwiedzanie
obiektéow, konferencja prasowa, koncert (np. z wykorzystaniem nietypowego, industrialnego
instrumentarium), mapping 3D na Mtynach Rottera (w miare mozliwosci budzetowych) itp.

Koszty organizacji: 100 tys. zt

Kampania promocyjna:

e Cel: poinformowanie mieszkaicow o otwarciu nowego szlaku miejskiego, czerpigcego z
dziedzictwa przemystowego miasta, zachecenie do poznania materialnego i niematerialnego
dziedzictwa industrialnego Bydgoszczy

e Termin: 1-15 maja 2015 .

e Grupa docelowa: mieszkancy Bydgoszczy i okolic

e Kanaly dotarcia: media lokalne, outdoor (dwie siatki wielkoformatowe, w tym np. na Wyspie
Mtynskiej ), Internet, radio, ambient
e Koszty promocji: 60 tys. zt
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7.2.2.3. Dni Otwarte Szlaku - weekend mitosnikéow
bydgoskiego industrialu

Miejsce i termin: wybrane obiekty szlaku, czerwiec 2015, wrzesien 2016

Opis: Tak jak Noc Muzedw ma charakter imprezy masowej, tak Dni Otwarte Szlaku bedg kierowane
do bardziej niszowego audytorium, ztozonego z bydgoszczan szczegdlnie zainteresowanych historig
ich miasta oraz mito$nikdw industrialu z innych czesci kraju (tacznie kilkaset oséb). W ciggu dwdch
wolnych dni (sobota-niedziela) bedg oni mogli zwiedzi¢ w grupach z przewodnikiem cztery obiekty
nalezgce do szlaku, ktére nie znalazty sie na liscie obiektéw udostepnionych podczas Nocy Muzedw.
Zwiedzanie wymagac bedzie wczesniej rezerwacji poprzez Internet, liczba miejsc jest ograniczona.

Koszty organizacji: 30 tys. zt rocznie
Akcja promocyjna:

e Cele: zbudowanie spotecznosci wokdt szlaku, pogtebienie wiedzy o szlaku wsrdod jego
potencjalnie najwazniejszych ambasadoréw

e Termin: podczas Nocy Muzedw oraz w okresie miedzy nig a Dniami Otwartymi

e Grupy docelowe: bydgoszczanie chcacy pogtebié swojg wiedze o historii miasta, mitosnicy
industrialu z innych regiondw Polski, uczestnicy projektu Shift X, naukowcy zajmujacy sie
dziedzictwem przemystowym

e Kanaly dotarcia: promocja bezposrednia w trakcie Nocy Muzedéw (plakaty, informacje
przekazywane przez przewodnikow) oraz Industriady (w ramach wspétpracy z SZT), Internet,
mailling

e Koszt promocja: 20 tys. zt rocznie

7.2.2.4. Program szlakowy podczas Steru na Bydgoszcz

Miejsce i termin: obiekty hydrotechniczne na Kanale Bydgoskim oraz na Brdzie, Ster na Bydgoszcz,

czerwiec 2015

Opis: zwiedzanie zabytkdw hydrotechnicznych nalezgcych do szlaku podczas najwiekszej w
Bydgoszczy imprezy kulturalno-rozrywkowej. W kolejnych latach, poczawszy od 2016 roku, statym
punktem programu Steru na Bydgoszcz powinno sie sta¢ swieto catego bydgoskiego szlaku (a nie
tylko jego hydrotechnicznej czesci). Ze wzgleddw promocyjnych najbardziej wskazane bytoby
organizowane tego sSwieta tego samego dnia co $lagskiej Industriady, zazwyczaj odbywajgcej sie w
jedna z sobdt pierwszej potowy czerwca. Daje to mozliwos¢ do wzmocnienia, w skali ogdlnopolskiej,
przekazu o atrakcyjnosci turystycznej i kulturowej obiektéw dziedzictwa przemystowego.

Koszty organizacji: 80 tys. zt rocznie

Akcja promocyjna: w ramach promocji Steru na Bydgoszcz
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7.2.2.5. Direct mailing

Cel: poinformowanie Srodowisk opiniotwdrczych oraz decydentéw o otwarciu szlaku oraz o jego
wyjatkowej atrakcyjnosci.

Opis: Wysytka pakietu informacji o szlaku w formie tzw. kreatywnego maillingu, charakteryzujgcego
sie oryginalng, zwigzang z tematyka szlaku, forma. Pakiet powinien zawiera¢ komunikat prasowy,
materiaty promocyjne szlaku, zdjecia obiektéw z Nocy Muzedw oraz Dni Otwartych, gadzet szlaku, a
zaleznie od profilu odbiorcy takze dodatkowe informacje (np. dla biur turystycznych oferta
wspotpracy).

Termin: w czerwcu 2015 r., bezposrednio po Dniach Otwartych Szlaku

Grupy docelowe: media (lokalne, ogdlnopolskie — dzienniki, tygodniki opinii, czasopisma turystyczne,
marketingowe, historyczne, popularnonaukowe, blogerzy itp.), wydawnictwa publikujace
przewodniki turystyczne, politycy (wtadze samorzagdowe wojewddztwa kujawsko-pomorskiego oraz
najwiekszych miast regionu, parlamentarzysci reprezentujgcy Bydgoszcz), biura turystyczne
organizujgce wycieczki grupowe po Polsce, Polska Organizacja Turystyczna, znane osobistosci
zwigzane z Bydgoszcza (np. Jan Kulczyk) itp. tgcznie ok. 100 osdb.

Koszt: 15 tys. zt (po 150 zt od przesytki)

7.2.2.6. Konkurs dla nauczycieli

Cel: wtaczenie bydgoskich nauczycieli do spotecznosci szlakowej, powstanie konspektow lekcji
muzealnych

Opis: dwuetapowy konkurs, ogtoszony na poczatku roku szkolnego, a skierowany do nauczycieli, na
konspekty lekcji muzealnych. Najpierw nauczyciele zgtaszajg krotkie opisy pomystéw na konspekt (do
konca wrzesnia), nastepnie autorzy najciekawszych propozycji uczestniczg w szkoleniu poszerzajgcym
ich wiedze na temat edukacji kompetencyjnej, po czym zostajg oni poproszeni o przygotowanie
gotowych konspektéw (scenariusz zajeé, karta ucznia, materiaty dla nauczyciela, pomoce naukowe,
bibliografia) do konca listopada. Ostateczne wersje konspektdw bedg ocenione przez koordynatora,
wsparcie merytoryczne szlaku oraz przedstawicieli poszczegdlnych obiektéw. Nagrodzone prace
zostang opublikowane na stronie WWW szlaku, z mozliwoscig Sciggniecia ich i wykorzystania przez
pozostatych bydgoskich nauczycieli. Pakiety konspektow trafig takze do wszystkich szkét. Lekcje
pokazowe, na ktére zostang zaproszeni zarowno bydgoscy nauczyciele, jak i dziennikarze lokalnych
mediéw, beda przeprowadzone w marcu 2016 r. Wazne by wybrane konspekty dotyczyty réznych
przedmiotow nauczania (chemia, fizyka, historia, geografia, przyroda), réznych poziomdw ksztatcenia
(szkoty podstawowe, gimnazja i licea) oraz jak najwiekszej liczny obiektéw szlakowych. Podczas
organizacji konkursu wskazane jest nawigzanie wspodtpracy z Kujawsko-Pomorskim Centrum Edukacji
Nauczycieli w Bydgoszczy.

Terminy: wrzesien 2015 - luty 2016 (konkurs, szkolenie kompetencyjne, opracowanie konspektéw),
lekcje pokazowe, rozestanie pakietow lekcji do szkét (marzec 2016)
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Grupy docelowe: nauczyciele bydgoskich oraz okolicznych szkét
Kanaty dotarcia: informacje rozsytane do szkét i kuratorium

Koszt: 50 tys. zt (w tym 10 x 2,5 tys. zt dla autoréw nagrodzonych konspektéw)

7.2.2.7. Study tour dla touroperatoréow

Cel: promocja oferty szlaku wsrdd touroperatoréw

Opis: Dwudniowy pobyt w Bydgoszczy dla reprezentantdw instytucji, organizacji i firm zajmujgcych
sie organizacjg i promocjg turystyki potgczony ze zwiedzaniem najciekawszych obiektéw na szlaku.
Prezentacja oferty szlaku — wydarzenia specjalne, warsztaty, lekcje muzealne, $ciezki tematyczne.

Termin: Il potowa kwietnia 2016 .

Uczestnicy: przedstawiciele biur turystycznych organizujgcych wycieczki grupowe po Polsce (zielone
szkoty, kolonie, sptywy kajakowe, PTTK itp.), pracownicy hoteli z Torunia, Polskiej Organizacji
Turystycznej itp. £acznie 15 osdb.

Koszt: 20 tys. zt

7.2.2.8. Szkolenie dla bydgoskich instytucji, organizaciji i
firm
Cel: promocja oferty szlaku wsréd oséb majgcych bezposredni kontakt z turystami

Opis: catodzienny program szkolenia skfada¢ sie bedzie z wizyty w kilku wybranych obiektach
szlakowych oraz z czesci stacjonarnej poswieconej prezentacji szlaku — temat przewodni,
proponowana oferta, sprawy logistyczne. Kazdy z uczestnikdw powinien otrzymac jakis prosty gadzet
promujgcy szlak, ktéry bedzie mogt umiesci¢ w swoim miejscu pracy (w takséwce, przy kasie, w
recepcji itp.). Moze to by¢ np. mata naklejka, komplet karteczek post-it ze zwiezta informacjg o
szlaku.

Termin: wrzesien 2015 r.

Uczestnicy: w podziale na dwie grupy (dla kazdej z nich mozna przygotowaé nieco inny program
szkolenia):

e Taksowkarze, straznicy miejscy, policjanci,
o Hotelarze, pracownicy Portu Lotniczego Bydgoszcz oraz kas na bydgoskich dworcach

tacznie 100 oséb w podziale na 4 grupy

Koszt: 40 tys. zt
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7.2.2.9. Szkolenie dla pracownikéw kadr bydgoskich firm
Cel: promocja oferty szlaku ws$réd oséb organizujgcych imprezy specjalne oraz czas wolny
pracownikom bydgoskich firm i instytucji — mieszkaricom miasta i jego rezydentom

Opis: catodzienny program szkolenia skfada¢ sie bedzie z wizyty w kilku wybranych obiektach
szlakowych oraz z czesci stacjonarnej poswieconej prezentacji szlaku — temat przewodni,
proponowana oferta, sprawy logistyczne. Kazdy z uczestnikdw powinien otrzymac pakiet materiatéw
o szlaku i jego ofercie, rozszerzonej o mozliwo$é zorganizowania na terenie obiektéw firmowych
wydarzen specjalnych (imprezy integracyjnej, warsztatéw, spotkania biznesowego itp.).

Termin: wrzesien 2015 .

Uczestnicy: pracownicy kadr najwiekszych bydgoskich przedsiebiorstw i instytucji, a takze osrodka
NATO

tacznie: 30 oséb

Koszt: 10 tys. zt

7.2.2.10. Szkolenie dla srodowisk opiniotwérczych,
urzednikéw i hotelarzy z Torunia

Cel: promocja oferty szlaku w Toruniu

Opis: Bezposrednie dotarcie ze szlakowg ofertg do torunskich srodowisk opiniotwdrczych daje szanse
nie tylko na wypromowanie szlaku w regionie, a ale takze na przetamanie wcigz utrzymujgcych sie
wsrdd mieszkarncOdw Torunia stereotypdw na temat niewielkiej atrakcyjnosci turystycznej sgsiedniego
miasta. Catodzienny program szkolenia sktada¢ sie bedzie z wizyty w kilku wybranych obiektach
szlakowych oraz z czesci stacjonarnej poswieconej prezentacji szlaku, podkreslajgcej wzajemna
komplementarnos¢ ofert obydwu miast, podnoszgcg atrakcyjnos¢ turystyczng catego regionu.

Termin: czerwiec 2016 r.
Uczestnicy: dziennikarze, urzednicy, hotelarze, touroperatorzy z Torunia
tacznie: 20 osdb

Koszt: 10 tys. zt

7.2.2.11. Press tour

Cel: promocja szlaku poprzez media tradycyjne i spotecznosciowe
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Opis: Dwudniowy pobyt w Bydgoszczy dla przedstawicieli mediéw tradycyjnych i spotecznosciowych
potgczony ze zwiedzaniem najciekawszych obiektéw na szlaku. Prezentacja oferty szlaku -
wydarzenia specjalne, warsztaty, lekcje muzealne, Sciezki tematyczne.

Termin: Il potowa kwietnia 2016 r.

Uczestnicy: dziennikarze (portale, media ogodlnopolskie - turystyczne, popularnonaukowe,
historyczne itp.), blogerzy (podréze, historia, nauka, fotografia itp.), autorzy przewodnikéw
turystycznych itp. tacznie ok. 15 osdb.

Koszt: 20 tys. zt

7.2.2.12. Udziat w konferencjach branzowych

Cel: promocja szlaku w $rodowisku teoretykdw (naukowcy, badacze) oraz praktykow (organizatorzy
ruchu turystycznego, agencje marketingowe)

Opis: Zatozenia dotyczace powstania szlaku oraz wnioski z pierwszego roku jego funkcjonowania
bedg niezwykle warto$ciowym materiatem do zaprezentowania na konferencjach branzowych
poswieconych produktom turystycznym i interpretacji dziedzictwa historycznego, takich jak np.
,Kultura i Turystyka” (tddz), ,Nowe Trendy w Turystyce” (Gdansk) czy Kongres ,Marketingu i
Innowacji w Samorzadach” (Rzeszéw). Uzupetnieniem tego bedzie przygotowanie artykutow o szlaku
dla czasopism branzowych.

Terminy: Il pot. 2015-2016 .

Koszt: 10 tys. zt

7.2.2.13. Opracowanie i produkcja gry planszowej

Szerzej opisana w rozdziale 2.7.3.9. Naktad 1 tys. egz.

Koszt: 80 tys. zt

7.2.2.14. Nagroda Petersona

Cel: spozycjonowanie Bydgoszczy jako waznego osrodka dziedzictwa industrialnego w Polsce

Opis: Koniec drugiego roku istnienia szlaku bedzie dobrym momentem na zainicjowanie przez
Bydgoszcz (szlak w partnerstwie z Urzedem Miasta) konkursu na najciekawsze realizacje ochrony oraz
udostepniania reliktéw dziedzictwa przemystowego w danym roku w Polsce. Patronem nagrody
bedzie Ernst Conrad Peterson, inspektor Kanatu Bydgoskiego oraz cztonek wielce zastuzonego dla
Bydgoszczy rodu. O nagrode Petersona, bo tak brzmiataby oficjalna nazwa nagrody i statuetki
(korzystne nazewnicze skojarzenie z filmowym Oskarem), rywalizowatyby szlaki tematyczne,
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wydarzenia specjalne, publikacje, udane przyktady ochrony i adaptacji obiektéw poprzemystowych
(lofty, galerie sztuki) itp.

W kapitule konkursu zasiada¢ powinni naukowcy, dziennikarze, architekci, marketerzy, ktérym
tematyka konkursu jest bliska (zainteresowania zawodowe, pasje). Gala organizowana moze by¢ przy
okazji $wieta szlaku, a patronat medialny warto zaproponowaé czasopismom z dziedziny historii,
kultury, architektury, turystyki oraz marketingu, a takze ktéremus z tygodnikdéw opinii.

Koszt: 50 tys. zt rocznie

7.2.2.15. Szkolenia z zarzagdzania trescia

Cel: rozwdj umiejetnosci interpretowania dziedzictwa, a nastepnie tworzenia na jego podstawie
oferty ekspozycyjno-edukacyjnej szlaku oraz poszczegdlnych jego obiektéw.

Opis: cykl o$miu szkolen podzielonych na trzy etapy, a przeprowadzonych w trakcie prac Zespotu
interpretacyjnego (najlepiej bezposrednio po zinwentaryzowaniu oraz przeanalizowaniu przez
badacza zasobdw dostepnych na szlaku).

e Etap . Interpretacja dziedzictwa przemystowego dostepnego na bydgoskim szlaku:

0 Program: temat przewodni szlaku, mapa skojarzen z tematem przewodnim, filtry
kompetencyjne (aktualizacja, lokalizacja, prezentacja), linie interpretacyjne

0 Organizacja: jedno wspdlne szkolenie dla przedstawicieli wszystkich obiektéw

e Etap Il. Interpretacja dziedzictwa a oferta obiektow:

0 Program: przetozenie tematu przewodniego i linii interpretacyjnych szlaku na
dziatania ekspozycyjne oraz edukacyjno-animacyjne prowadzone w obiektach, nowe
sposoby udostepniania dziedzictwa przemystowego w obiektach

0 Organizacja: szesc¢ szkolen, kazde w innym obiekcie nalezgcym do szlaku

e Etap lll. Zarzadzanie trescig na poziomie szlaku

0 Program: temat przewodni szlaku a oferta poszczegdlnych obiektéw — wnioski i
rekomendacje

0 Organizacja: jedno wspdlne szkolenie dla przedstawicieli wszystkich obiektéw

Koszt: 48 tys. zt

7.2.2.16. Starania o wlgczenie szlaku do ERIH
Opis: Wtadze Europejskiego Szlaku Dziedzictwa Przemystowego (ERIH) A
do wyboru tzw. punktéw kotwicznych, czyli obiektéw poprzemystowych s European
R
o ogromnym, w skali kontynentu, znaczeniu historycznym oraz bardzo of lnc::::trlnl
Heritage

duzej atrakcyjnosci turystycznej, wykorzystujg kryteria jakosciowe. Do

najwazniejszych z nich naleza:
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e Dostarczanie atrakcyjnych przezy¢ z wykorzystaniem nowoczesnych technik, instalacje
multimedialne, zwiedzanie z przewodnikiem, specjalne miejsca do zwiedzania dla dzieci itp.

e Ukazanie historii zaktadu za posrednictwem dobrej wystawy.

e Woykorzystanie obiektu na wystawy, wydarzenia kulturalne i inne imprezy.

e Posiadanie nowoczesnej infrastruktury turystycznej.

Sie¢ ERIH (w odrdznieniu od np. UNESCO) bardzo duzg wage przyktada nie tylko do wiernego
zachowania badz odtworzenia wygladu zabytkowego obiektu, ale przede wszystkim do popularyzacji
szerszej publicznosci wiedzy z nim zwigzanej. W przypadku bytego zaktadu przemystowego bedzie to
historia spoteczna, kulturowa i dotyczaca rozwoju techniki w epoce industrializacji.

Oprdcz najbardziej prestizowej kategorii, jakg sg ,punkty kotwiczne”, ERIH w swojej strukturze
organizacyjnej posiada rowniez ,szlaki regionalne” (SZT — jako jedyny dotychczas szlak z Polski) oraz
,,0biekty europejskich szlakéw tematycznych” - z tematycznym podziatem na gérnictwo, zelazo i stal,
witdkiennictwo, produkcje i handel, energie, transport i komunikacje oraz krajobrazy przemystowe.

Powstanie bydgoskiego szlaku, jak i towarzyszacy temu rozwdj oferty ekspozycyjno-edukacyjnej
nalezagcych do niego obiektéw oraz planowane prace interpretacyjne dotyczgce lokalnego
dziedzictwa przemystowego, zwiekszajg szanse Bydgoszczy na dotaczenie do sieci ERIH. Dotyczy do
szczegoblnie dwdch najbardziej unikatowych obiektéw — Kanatu Bydgoskiego oraz Exploseum.

Aplikacje nalezy zaczg¢ przygotowywac w drugim roku funkcjonowania szlaku, a najlepiej dopiero po
modernizacji muzeum Kanatu Bydgoskiego (by¢ moze potgczonej ze zmiang jego siedziby).

Koszt: 10 tys. zt

7.2.3. Obiekty kotwiczne (wizytowki szlaku)

Przy wyborze obiektow kotwicznych, petnigcych role wizytéwek szlaku, brano pod uwage przede
wszystkim ich potencjat wizerunkowy, do promocji szlaku na zewnatrz - dla turystow i do wewnatrz -
dla bydgoszczan. Istotny byt przy tym czynnik wykorzystany w kategoryzacji obiektéw - genius loci
(wszystkie z obiektéw kotwicznych otrzymaty w kryterium kategoryzacji "magicznosci" 3 punkty).
Obiekty kotwiczne to takze te, ktére najmocniej wptynety na wybdr tematu wiodgcego szlaku: ludzie i
technika przy drodze wodnej (por. Interpretacja szlaku). Na potrzeby dziatan promocyjnych szlaku
obiekty kotwiczne powinny stanowi¢ jego wizytowki - rozpoznawalne elementy kojarzone z
Bydgoszczg i szlakiem jako catoscig. Obiekty kotwiczne to:

Wyspa Mtynska
Kanat Bydgoski
Spichrze nad Brdg

=

Wieza cisnien
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Tabela 9. Harmonogram promocji szlaku

Lp. | Rodzaj dziatania 1112014 IV 2014 12015 112015 111 2015 IV 2015 12016 112016
1. Ksiega znaku

2. Serwis WWW szlaku

3. Aplikacja mobilna

4. Dziatania w Internecie

5. Materiaty promocyjne

6. Baza zdjec

7. Tablice z opisami obiektéw
8. Tablice ,odsytacze”

9. Stojaki na rowery

10. | Produkty szlakowe

11. | Spot reklamowy

12. | Przedpremiera szlaku

13. | Premiera szlaku

14. | Dni Otwarte Szlaku

15. | Program na Ster na B

16. | Direct mailling

17. | Konkurs dla nauczycieli

18. | Study tour (touroperatorzy)
19. | Szkolenie (Bydgoszcz 1)
20. | Szkolenie (Bydgoszcz 2)
21. | Szkolenie (Torun)

22. | Presstour

23. | Konferencje branzowe

24. | Gra planszowa

25. | Nagroda Petersona

26. | Szkolenia z zarz. trescig
27. | Starania o ERIH

Zrédto: opracowanie wiasne
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